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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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RELACAO NOMINAL DOS PRINCIPAIS CLIENTES
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USAMS

¢ Av, Valdomiro Frederico
n° 2594 Umuarama - PR

Autorama.
Cliente desde 2021. Atua como concessionaria autorizada
Volkswagen.

Paréquia Sao José Operario.
Cliente desde 2020. Atua como organizagao Religiosa

Construmil.
Cliente desde 2023. Atua como loja de materiais de
construgcao e acabamentos.

Colcci Umuarama
Cliente desde dezembro de 2024. Atua como loja franquia da
marca Colcci.

Clinica Umutrauma.
Cliente desde 2018. Atua como clinica ortopédica.

Lar de Idosos Santa Faustina.
Cliente desde 2018. Atua como casa de acolhimento a idosos.

USAMS Brasil. Ds
Cliente desde maio de 2024. Atua como representante da

marca internacional USAMS no Brasil.
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CURRICULO RESUMIDO
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CURRICULO RESUMIDO

Colocamos a disposi¢ao do Municipio de Trés Barras do Parana a experiéncia e
capacidade técnica de quatro profissionais especialistas no mercado publicitarios,
sendo eles:

LUIZ ANTONIO FIAUX MENDES

Agente de publicidade, graduando em Engenharia de Software. Desempenha a
funcao de gestor de tecnologias e automacao, além de acompanhamento de
qualidade de entregaveis.

LAIS NUNES DIAS
Mercadologa, graduada em Marketing, atua no mercado ha mais de trés anos.

. Desempenha a funcao de gestora de projetos e copywriter. Ja trabalhou em diversos
ramos de marketing e publicidade, com diferentes estratégias de midia e impacto.

RAFAEL SIQUEIRA MOTA
Agente de publicidade grafica. Atua no mercado de design e motion design ha mais
de trés anos. Desempenha a fung¢ao de designer e editor.

JOAO PAULO LIMA

Profissional de Marketing e Publicidade Digital com mais de 4 anos de experiéncia,
com foco em estratégias de campanhas digitais e otimizacao de resultados para
clientes. Competéncias em analise de dados, manejo agricola, gestao financeira e
ferramentas tecnolégicas para andlise e produtividade.Desempenha a fungdo de
gestor de trafego pago e analise de métricas de campanhas.

] MATHEUS BRANCALHAO
Agente de publicidade. Atua como designer grafico de pegas digitais e impressas.
Possui amplo conhecimento com fotografia e estética artistica.

VITOR APARECIDO DOS SANTOS

Agente de publicidade. Atua como estrategista para meios on-line e off-line. Possui
amplo conhecimento sobre estratégias e métodos de conversao, além de técnicas
de copywriting e storytelling praticas e eficientes.

LARISSA RODRIGUES ORSI .
Agente de publicidade. Possui conhecimentos em social media, com ampla B
experiéncia em gestao de redes sociais diversas, atuando com clientes de diversos R

segmentos ha mais de dois anos. W

¢ Av, Valdomiro Frederico, & digitalfx.com.br
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DESCRICAO DAS INSTALAGCOES E INSTRUMENTAL TECNICO
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A agéncia possui toda a gama de equipamentos necessaria para a realizagao do
atendimento do Municipio de Trés Barras, conforme lista abaixo:
- 01 Notebook Ryzen 7;
- 01 iPhone 15 Pro 256 GB;
- 01 iPhone 15 Pro Max 256GB
- 01 iPhone 16 Pro Max 256GB
- 01iPhone 12 128GB
- 01 iPhone 12 64GB
- 01 Drone DJI FPV
- 02 MacBook Air M2
- 07 Apple Macintosh (IMAC) de alta performance;
- 02 DJI Osmo Mobile 6 - estabilizador de gravagao mobile;
. - 03 Microfone Hollyland Lark M2;
- 02 iluminagdes em painéis;
- Banco de imagens como iStock, Freepik, Envato e recursos de criagdo de
imagens com uso de Inteligéncia Atrtificial;
- Banco de dados de pesquisa de audiéncia online;
- Software de gerenciamento de processos internos da agéncia;
Backup de arquivos em nuvem e em hardware;
- Software de criatividade completo do Pacote Adobe (mais comuns sendo
Photoshop, lllustrator, AfterEffects e Premier)
- 01 camera fotografica profissional,
- 01 estabilizador e suporte para camera profissional;
- Internet com fibra 6ptica de ultravelocidade.

¢ Av, Valdomiro Frederico, & digitalfx.com.br
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REPERTORIO DE ACOES
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Cliente: Paréquia Sao José Operario

Veiculos: Redes sociais e Site Institucional

Data de ocorréncia: Maio de 2025

Objetivo: Comunicar a populagdo de Umuarama que ocorrera a tipica e tradicional
festa junina Festa do Zé Operario.

" ‘.'\‘\ /’”_‘ \
ZE OPERARIO |
Nos dias 17 e 18 de Maio

Em breve mais informacoes!

ZE OPERARIO

. Dias 17 e 18 de Maio

NA FESTA

¢ Av, Valdomiro Frederico, & digitalfx.com.br

n® 2594 Umuarama - PR « (44) 99112-7309



508

FX
SOLUGOES DIGITAIS

Cliente: USAMS Brasil

Veiculos: Redes sociais e Site Institucional

Data de ocorréncia: Abril de 2025

Objetivo: Elevar a marca e reconhecimento de qualidade no digital.

Pascoa tecnologica
parda os seus clientes.
Condicoes imperdiveis INtQ 56U BSOS COM G
para voce renovar seus estoques. QSCOq LS ‘t.':'.,r— se preporP
poracz= vendas!

Acessorios que fazema
diferenca nas suas vendas
na Pascoa!

eus c’?ent de &
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RELATORIO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
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Case 01
AUTORAMA

Recebemos o desafio de aumentar as vendas da Autorama voltadas para o publico
CNPJ, com foco especial em produtores rurais, empresarios e prestadores de
servico. Até entao, o volume de vendas para pessoas fisicas era expressivo,
enquanto as vendas destinadas a CNPJs apresentavam desempenho abaixo do
potencial.

Esse desequilibrio representava uma oportunidade estratégica importante: ampliar o
alcance e fortalecer o relacionamento com um publico que poderia gerar vendas
recorrentes e em maior escala. A baixa adesdao de CNPJs as ofertas disponiveis
limitava o crescimento da marca nesse segmento.

' Para mudar esse cenario, desenvolvemos a campanha CNPJ Week, uma acéo
promocional exclusiva que rapidamente ganhou for¢a e foi prorrogada para todo o
restante do més. A campanha contou com materiais graficos impressos no ponto de
venda, videos institucionais e promocionais, além de pecas criadas especialmente
para veiculagdo de midia paga nas redes sociais, atingindo de forma segmentada o
publico-alvo.

O resultado foi um sucesso. A campanha teve excelente adesdo e engajamento do
publico CNPJ, refletindo diretamente no aumento das vendas e fortalecendo a marca
junto a empresarios e produtores rurais. A agao superou expectativas e consolidou a
CNPJ Week como uma estratégia relevante para o posicionamento comercial da
Autorama.

Por ser verﬂgtfgz//
# AR

d
-~

Rica & Dessico

Gerente Comercial
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Artes para redes sociais

‘ NP, DE 14 A 19 DE ABRIL
COMPRE SEU VOLKS ZERO

VANTA "E‘w

@

VolksVale

Volkswagen Vi I‘tUS Sense
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Banners para site institucional

CNP] DE 14 A 19 DE ABRIL
COMPRE SEU VOLKS ZERO

' VolksVale
| vokswacen VIIFEUS Sense

‘ »
- Desconto de até 11% =) [\—__~
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Case 02 -
Kairos Negocios Sustentaveis

A Kairos Negocios Sustentaveis nos procurou com um desafio recorrente entre
empresas em crescimento: a auséncia de materiais institucionais de apoio para que
seus vendedores pudessem apresentar, com clareza e impacto, o portfélio de
servigos aos clientes em potencial.

Aléem disso, a empresa ainda nao estava inserida no ambiente digital de forma
estruturada, o que limitava sua visibilidade, dificultava o acesso a informacoes e
restringia as oportunidades de negbdcios com novos publicos.

Para resolver essa demanda, desenvolvemos duas frentes estratégicas: a criagao de

. um site institucional completo e a produgdo de um VT institucional. O site foi
pensado para transmitir a identidade e os valores da marca, com foco em
performance organica e navegacgao intuitiva. Ja o video institucional foi idealizado
para refletir, com sensibilidade e autoridade, a esséncia da Kairos na atuacao com
logistica reversa eficiente, reforcando o compromisso da marca com a
sustentabilidade.

O resultado foi uma presenga digital sélida e bem posicionada. A Kairos passou a
contar com um portfélio profissional, acessivel online, que ampliou o alcance da
marca e otimizou a busca organica. O video institucional, por sua vez, tornou-se uma
poderosa ferramenta de apresentacdo, gerando identificagdo imediata com o
proposito da empresa e fortalecendo sua imagem no mercado.

Por ser verdade,

¢ Av, Valdomiro Frederico, @ digitalfx.com.br

n°® 2594 Umuarama - PR ~ (44) 99112-7309




514

FX
SOLUCOES DIGITAIS

Pecas:
Layout de Site Institucional

£LKAmO3

Bem-vindo 20 futuro sustentavel
AT AR AP e e

¢ Av, Valdomiro Frederico, & digitalfx.com.br
n® 2594 Umuarama - PR « (44) 99112-7309




515

FX
SOLUGCOES DIGITAIS

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO E PRAZOS
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A FX Solugées Digitais atua com um modelo de atendimento personalizado, no qual
sua equipe se dirige até o cliente para captar informacdes essenciais e apresentar
os retornos relacionados aos projetos em andamento. Em situagdes pontuais, onde
houver necessidade de urgéncia e comum acordo entre as partes, os encontros
podem ocorrer de forma remota, utilizando ferramentas como Google Meet,
WhatsApp, e-mail ou chamadas com conferéncia.
Todo o processo se inicia a partir do levantamento de informagodes feito junto ao
cliente. A partir disso, os dados sao levados para dentro da agéncia, onde sao
discutidos em conjunto por diferentes setores. Essa integragédo visa encontrar os
melhores caminhos criativos e estratégicos, considerando linguagem, formato e
canais de divulgagao mais apropriados.
Com as ideias estruturadas, o projeto segue para 0s nucleos de pesquisa,
planejamento e midia. Nessa fase, sao desenvolvidas as diretrizes da campanha —
com base em analise de mercado, estudo do publico-alvo, comportamento de
. consumo e avaliacao dos veiculos de midia disponiveis, considerando seus alcances
e condi¢coes de negociagao. O prazo estimado para elaboragao do plano de midia &
de até dois dias uteis.
Para otimizar a execugao, a FX antecipa as ideias ao cliente, mesmo antes da
finalizagdo completa da campanha. Isso permite validagdes rapidas ou ajustes
necessarios nas estratégias sugeridas. Com o aval do cliente ou novas diretrizes, o
trabalho segue seu fluxo.
Com a aprovagao conceitual, comec¢a a fase criativa. Nela, as ideias ganham vida
por meio de layouts alinhados ao objetivo da comunicagédo e ao perfil do publico,
buscando clareza, impacto visual e coeréncia com os canais de veiculagao.
O material criado passa, entdo, por analise da dire¢do criativa e administrativa da
agéncia. Em seguida, € apresentado ao cliente para revisdes finais — seja na arte,
no conteldo ou no plano de midia e comunicagao — garantindo que tudo esteja de
acordo com suas expectativas.
. Com o sinal verde, a FX inicia as adaptagdes das pecas da campanha para 0s
formatos finais e cuida de toda a logistica de produgao e veiculagao, sempre de
acordo com as especificidades de cada meio. A equipe acompanha todo o processo
até a entrega final, garantindo padrao de qualidade e cumprimento dos prazos.
A FX Solugées Digitais mantera um canal de comunicagao ativo e diario com a
Secretaria de Comunicagao do municipio (ou responsavel designado), facilitando o
andamento das demandas. As solicitagdes podem partir do préprio gestor do
contrato ou da agéncia, que podera propor agdes estrategicas conforme resultados
de analises e pesquisas publicas.
Em casos emergenciais, a agéncia também garante a disponibilidade total de sua
equipe técnica para atender prontamente as necessidades do municipio no que diz
respeito a comunicacgao institucional e publicitaria.

Prazos:

. 9 Av, Valdomiro Frederico, & digitalfx.com.br
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2 dias uteis: Criacao de pecas avulsas (cartazes, folders, flyers, placas, painéis,
anuncios, roteiros etc).

2 dias uteis: Elaboragdo de plano de midia.

4 dias uteis: Criacao de campanhas e cronograma de publicidade.

¢ Av, Valdomiro Frederico, @ digitalfx.com.br
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CURRICULO RESUMIDO

9.4.1. Curriculo Resumido, em papel sulfite A4 75 g/m? com a qualificacdo e a
quantificacao dos profissionais colocados a disposigdo da Prefeitura Municipal
de Trés Barras do Parana, de no maximo 05 (cinco) linhas por profissional, exi-
gindo-se pelo menos um profissional para cada um dos seguintes setores: cria-
¢cao, atendimento e midia.

01 ESTUDO E PLANEJAMENTO

|

03 CRIACAO

02 PRODUCAO

|

ATENDIMENTO

|

02 REDACAO

FINANCEIRO ‘

wa
v




ANA CAROLINE K. SCHIMANKO - ESTUDO E PLANEJAMENTO - Sécia-proprie-
taria da agénca. Graduada em Sistemas de Informacéo, Pos-graduanda em Marke-
ting e Estratégias Digitais e académica de Direito. Possui mais de 16 anos de expe-
riéncia, sendo 7 anos como gestora da Dudacom e 9 anos no setor publico. Atuou na
parte de contratos e licitagdes junto a Diretoria de Compras da Unioeste.

JONAS TRENTIN - MiDIA - Graduado em Publicidade e Propaganda e Pés-gradu-
ando em Marketing e Estratégias Digitais. Possui 6 anos de experiéncia em atendi-
mento a veiculos de comunicagao e fornecedores e acompanhamento das produ-
¢oes internas e externas dos clientes, além de dominio na execucao e planejamento
para redes sociais e producao de conteldo publicitario.

EDUARDO SCHIMANKO - MIDIA - Graduado em Fisioterapia pela Unioeste. Possui
2 anos de experiéncia no relacionamento com veiculos e fornecedores, negociagdo
de valores e condi¢oes de veiculagdo e na conferéncia de entregas, elaboragao de
cronogramas e acompanhamento de performance, garantindo o cumprimento dos
objetivos da campanha.

TAINA BRESSAN - CRIAGAO - Graduanda em Publicidade e Propaganda. Possui
mais de 3 anos de experiéncia na criacao de pecas graficas, além de amplo conhe-
cimento em produgdo de contetido para redes sociais e na criagao de identidades
visuais. Possui dominio das ferramentas do Pacote Adobe e cursos na area de De-
signer Gréfico e Estratégias Digitais.

VITOR FACCHI - CRIAGAO - Graduado em Publicidade e Propaganda e em Pla-
nejamento de Comunicagao e Midia. Dispde de mais de 8 anos experiéncia como
analista de marketing e designer grafico. Possui amplos conhecimentos em desen-
volvimento de campanhas, branding, comunicagao estratégica e identidades visu-
ais, além de experiéncia em produc¢des fotograficas.

PAULO ROBERTO DOS ANJOS - CRIAGAO - Formado em Design Gréafico pela
Uninga, conta com mais de 8 anos de experiéncia na area de Criagao e Direcéo
de Arte. Possui amplo conhecimento e cursos em computagéo grafica, identidade
visual, branding e UX Design. Além disso, atua na criagdo de campanhas e pecas
publicitarias e planejamento estratégico.

a

i el * (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net
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ELLEN PICUSSA - REDAGAO - Graduada em Jornalismo e Especialista em Brand
Design e Marketing Digital. Possui mais de 6 anos de experiéncia em planejamento,
redacao e desenvolvimento de campanhas, planejamento e gestao de redes sociais
e produgéo de contetido com técnicas SEO. Atuou em radios e portais de noticias,
acumulando experiéncias em jornalismo impresso, on-line e radiojornalismo.

ADRIANA MARCON - REDAGAO - Graduada em Comunicacao Social: Jornalismo
e Letras. Possui mais de 8 anos de experiéncia na area de marketing e comunica-
cao, especialmente como Analista de Comunicagao e Marketing e Redatora. Conta
com amplo conhecimento e cursos em redacgao de diferentes géneros textuais, revi-
sao textual, criagdo de contetdo, copywriting, roteiros e fotografia.

JULIA CAPPELETTO - PRODUGAO - Graduada em Comunicacgao Social — Jorna-
lismo, com mais de 4 anos de experiéncia em redacgao para TV, campanhas publici-
tarias, hard news e midia, com passagens pela Ric TV Oeste e CATVE. Autora de li-
vro-reportagem, possui conhecimentos em SEO, roteirizacao e podcasts.Formacéao
complementar em gramatica e escrita criativa.

CAROLINE PEREIRA DE SOUSA - PRODUGAO - Graduada em Comunicacao
Social - Publicidade e Propaganda, com mais de 7 anos de experiéncia em atendi-
mento publicitario, marketing e social media, com foco em captagéo e qualificacao
de leads. Domina o pacote Adobe, Meta Ads e Google Ads. Possui experiéncia na
area de criacado e estratégias digitais.

MARIA EDUARDA BRAUN -ATENDIMENTO - Graduanda em Publicidade e Propa-
ganda. Possui mais de 3 anos de experiéncia em Atendimento Publicitario, atuando
diretamente com planejamento, execucao e relacionamento com clientes em agén-
cias de comunicagao. Conta também com experiéncia como Social Media, respon-
savel pela gestao de conteldos, elaboragao de estratégias e analise de resultados.

VICTOR HUGO RIBAS - ATENDIMENTO (GUARAPUAVA) - Graduado em Publi-
cidade e Propaganda, com mais de 30 anos de experiéncia nas areas comercial e
editorial. Atuou como Editor Chefe nos jornais Folha do Parana, A Cidade e cader-
nos especializados como o agricola do Jornal Hoje. Foi executivo de negécios no
jornal A Cidade de Cascavel e editor nos jornais da Expovel e Show Rural Coopavel.

MARKETNG INTECRASE e (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net
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GABRIELLY SAQUETE - ATENDIMENTO (ESTAGIARIA) - Atua ha 2 anos no
m setor de atendimento, tendo iniciado como menor aprendiz e atualmente como esta-
giaria. Auxilia no relacionamento com clientes, organizagao de demandas internas,
elaboragao de briefings e controle de prazos. Suporte no alinhamento entre cliente
e equipes de criagao, midia e producao.

LEONARDO SCHIMANKO - FINANCEIRO - Graduando de Ciéncias Econémicas.
m Conta com mais de 4 anos de experiéncia na criagéo e organizacao de notas fiscais
e controle de contas, contato com fornecedores e clientes. Tem experiéncia, tam-
bém, no contato com veiculos de comunicagdo e elaboracdo de planos de midia.
Possui amplo conhecimento de informatica e tecnologia, possuindo cursos na area.

sui mais de 35 anos de experiéncia em gestdo de contas, controle de fluxo de caixa
e de notas fiscais, além de experiéncia com atendimento ao cliente e contato com
fornecedores. Atuou no setor financeiro do jornal O Parand, sendo responsavel pelo
contato com fornecedores e agéncias, faturamento e geragao de notas fiscais.

E CINTIA CAPPELETTO - FINANCEIRO - Graduada em Ciéncias Econdmicas. Pos-

A
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REPERTORIO DA LICITANTE

9.4.2. Repertdrio da Licitante, constituido de pegas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela agéncia.
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PECA 01: MIDIA IMPRESSA - REVISTA (PAGINA INTEIRA)

Licitante: Dudacom Marketing Integrado
Titulo: Celebrando nossa histdria com sabor e tradigao

Cliente: Prefeitura de Pato Bragado

Data de producao: janeiro de 2025
Periodo de veiculagdo: fevereiro de 2025

Veiculo: Conceito em Revista

Solugao do problema de comunicacao: A Prefeitura de Pato Bragado solicitou a criagéo
de uma pega grafica para divulgar a programagao comemorativa do aniversario do muni-
cipio. A campanha utilizou elementos visuais atrativos, QR Code para acesso rapido as
informagdes e chamadas diretas a participagao popular. Com o slogan “Celebrando nossa
historia com sabor e tradicao”, a pega refor¢a o vinculo afetivo da populacdo com a cidade
e convida para os eventos gratuitos realizados nos dias 08, 14, 15 e 16 de margo, promo-
vendo cultura, lazer e integracao comunitaria.

J
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PECA 02: MIiDIA IMPRESSA - JORNAL (PAGINA INTEIRA)

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Alerta Vermelho: ndo seja a proxima vitima

Cliente: Prefeitura de Dois Vizinhos

Data de produgao: dezembro de 2023 <

Periodo de veiculagao: janeiro de 2024

Veiculo: Jornal A Noticia e Jornal Tribuna dos Lagos

Solucao do problema de comunicacgao: A dengue € um dos principais problemas de sau-
de publica da atualidade. Pensando nisso e levando em conta que o més de janeiro possui
grande incidéncia de casos de dengue e de proliferacao do mosquito Aedes aegypti, a cam-
panha posiciona o mosquito da dengue como um vildo que ameacga a vida da populacgéo,
relembrando a necessidade de todos atuaram no combate.
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NAD SEJA A
PROXIMA

A MELHOR FORMA DE PREVENGAO E ELIMINAR 0S FOCOS DO MOSQUITO.
COM AGDES SIMPLES VOCE PODE SALVAR A SUA VIDA! COMECE AGORA!
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| e canens, Towers E ;- VIDRO OU PLASTICO
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Ko R DB PREENCHA COM AREIA g LAVE COM FREQUENGIA,
TEARENDS BALDSIS 05 PRATINHOS DE { COM AGUAE SABAD, 05
VASOS DE PLANTA i BEBEDOUADS 00 SEU PET

QUE A DENGUE MATA, VOCE JA SABE.

DE UMA VEZ POR TODAS: /I . DoIS ViZINHOS
VAIMESMO PERDER PARA 0 MOSQUIT0? (B Tl it po voce
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PECA 03: MiDIA RADIO - SPOT 30”

Licitante: Dudacom Marketing Integrado
Titulo: Natal dos Sonhos
Cliente: Prefeitura de Capitao Lednidas Marques

Data de produgao: novembro de 2023
Periodo de Veiculagao: dezembro de 2023

Veiculo: Radio San FM e Radio Hawai FM

Solugdo do problema de comunicagao: O Municipio de Capitdo Lednidas Marques re-
aliza, anualmente, o Natal dos Sonhos. No ano de 2023, a programacéo especial de cele-
bragdo de final de ano foi repleta de atividades natalinas e culturais. O spot foi produzido
visando incentivar a populacao a participar do Natal dos Sonhos, relembrando a magia
desse periodo especial do ano.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.

J
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PECA 04: MiDIA RADIO - SPOT 30"

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Corbélia € Show! — Show Rural 2025

Cliente: Prefeitura de Corbélia

Data de producgao: janeiro de 2025

Periodo de veiculagao: fevereiro de 2025 <
Veiculo: Radio Alternativa FM e Radio Arena FM

Solugdo do problema de comunicacao: Durante a participacao da Prefeitura de Corbélia
no Show Rural Coopavel, uma das maiores feiras do agronegécio do Brasil, foi necessario
divulgar o potencial do municipio como um polo de oportunidades para negécios e investi-
mentos. O objetivo do spot era refor¢car a imagem de Corbélia como uma terra acolhedora,
com economia sdlida e vocagao agroindustrial. A peca sonora destacou esses atributos
com uma mensagem impactante e otimista, e fez parte da campanha com o objetivo de
convidar os visitantes da feira a conhecerem a cidade e suas possibilidades.

A MIDIA CONSTA NO DVD EM ANEXO.

R
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICAGAO

9.4.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, em que serao des-
critas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superagéo de desafios de comunicagao.

13
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CASE 01

PROJETO VERAO: O MOSQUITO ESTA SE PREPARANDO!
PREFEITURA DE MARECHAL CANDIDO RONDON

PROBLEMA ™

A dengue € um grave problema de saude publica, com potencial letal, e um desafio a ser
enfrentado por toda a populacao, pois deve ser combatida durante todos os meses do ano,
com necessidade de cuidados redobrados nos periodos mais quentes e chuvosos. Isso
porque sao esses os fatores que tornam o ambiente muito mais propicio para a proliferagéo
do Aedes aegypti, mosquito vetor da doenca.

Sabemos, portanto, que quanto mais materiais capazes de armazenar agua parada, por
menores que sejam, mais focos do mosquito dessa arbovirose podem ser contabilizados e,
consequentemente, mais casos de dengue registrados.

Além disso, a proliferagdo do mosquito € muito rapida. De acordo com a Fundagéo Osvaldo
Cruz, um ovo demora até 10 dias para se tornar um mosquito adulto. Portanto, é de extre-
ma importancia que haja engajamento de todos para eliminar os criadouros do vetor, a fim
de reduzir os casos da doenca.

Dessa maneira, 0 municipio de Marechal Candido Rondon, localizado no oeste do Parana,
com o objetivo de intensificar as agdes contra a dengue, por envolver questdes de salde
coletiva, precisou criar uma campanha com o intuito de evitar que os niumeros da doenca
aumentem de maneira desordenada, se tornando um problema endémico.

SOLUGCAO~

Para a estruturagao da campanha, nos apoiamos nos cuidados contra a dengue, preconi-
zados por 6rgaos da saude, que visam conscientizar a populagado de maneira efetiva acer-
ca das atitudes necessarias para eliminar locais de propagacdo do mosquito.

E essencial que a populagéo participe ativamente, mantendo os cuidados indispensaveis
contra a doenca. E preciso estar sempre em alerta com a finalidade de conservar o am-
biente sempre limpo para impedir a proliferacao da dengue. Tais medidas de prevencéao
sao primordiais quando se fala em satde coletiva, vidas preservadas e controle endémico.
Com linguagem clara e tipografia cuidadosamente escolhida, sob o slogan “Projeto veréo: o
mosquito esta se preparando!”, a acao que &, em certa medida, ladica, apesar da seriedade

05
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da tematica, busca conscientizar, por esse viés, todos os membros da comunidade a fim
de impedir que o mosquito “treine” em seus quintais, fazendo alusdo a uma academia de
musculagao, como mostra o ilustragao usada nas pegas, bem como os textos de apoio que
orientam: “N&o deixe que o seu quintal seja a academia perfeita para ele!” e “Agua parada,
nem pensar!”.

RESULTADOS

Com resultados alcangados no municipio de Marechal Candido Rondon, a partir da veicula-
cao da campanha, € possivel afirmar que os objetivos desejados foram alcangados, tendo
em vista a comparacao de dados divulgados em novembro/23, més anterior a campanha,
e em janeiro/24, més apos.

No més de novembro/23, a Secretaria de Salde de Marechal Candido Rondon, por meio do
setor de Endemias, divulgou Levantamento Répido de indices para Aedes aegypti (LIRAa)
e a cidade apresentou média de 2,1% de infestacao pelo mosquito transmissor da dengue.
Ja nas primeiras semanas de 2024 os resultados mostraram que o municipio contabilizou
a média de infestagao de 1%.

Essa notavel reducao nos registros, apontados pelo érgao de saude municipal, mostra que
a comunidade aderiu a campanha redobrando os cuidados com seus quintais, conforme
orientava a campanha, a fim de acabar com os focos do mosquito da dengue.

TIONI DE OLIVEIRA
Contrato n® 239/2023
Concorréncia Publica n® 01/2023
Municipio de Marechal Candido Rondon

‘€£Qm %;cmm
Responsavel pela elaboragao do relato: Ellen Picussa - Redatora
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FICHA TECNICA
PECA 01: JORNAL - 1/4 PAGINA

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Projeto Verdao — O Mosquito Esta Se Preparando!

Cliente: Prefeitura de Marechal Candido Rondon

Data de produgao: dezembro de 2023 4
Periodo de veiculagao: janeiro de 2024

Veiculo: Jornal Tribuna do Oeste

Solucao do problema de comunicacado: Para combater o avango da dengue no ve-
rao, periodo propicio a proliferagcao do Aedes aegypti, a Prefeitura de Marechal Candi-
do Rondon apostou em uma campanha com forte impacto visual e linguagem acessivel.
No jornal, a pega trouxe um layout bem estruturado, com boa leitu-
ra em midia impressa, utilizando contraste de cores para destacar a men-
sagem: “Nao deixe que o seu quintal seja a academia perfeita para ele!”.
A imagem do mosquito musculoso chamou a atengdo do leitor logo no pri-
meiro contato, faciltando a assimilagdo da ideia central da campanha.

P
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PECA 01: JORNAL 1/4 PAGINA

NAO DEIXE QUE

~ OSEUQUINTAL
- SEIAAACADEMIA
' PERFEITA PARAELE!

AGUAPARADA,

NEMPENSHR!,

S le

ecretaria ¢
Sande

< MARECHAL

6 CANDIDO RONDON
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FICHA TECNICA
PECA 02: BANNER - POP-UP

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Projeto Verdo — O Mosquito Esta Se Preparando!

Cliente: Prefeitura de Marechal Candido Rondon

Data de produgao: dezembro de 2023 4
Periodo de veiculagao: janeiro de 2024

Veiculo: AquiAgora.net, Marechal News

Solugao do problema de comunicagdo: Assim como os outros materiais, a pega para
web apresenta um mosquito com aparéncia de fisiculturista, em um ambiente urbano
com objetos que acumulam agua — reforgando visualmente o conceito de que peque-
nos descuidos transformam quintais em locais ideais para o “treinamento” do mosquito.
Com o slogan “Projeto Verao — O mosquito esta se preparando!”, e men-
sagens curtas e diretas, a campanha foi otimizada para portais digitais, ga-
rantindo ampla visibilidade, especialmente entre o publico jovem e urbano.
O banner contribuiu para uma comunicagao rapida, de alto impacto e facil compartilhamen-
to.

1\
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PECA 02: POP-UP (590X440PX)
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CASE 02

ATENDIMENTO PRIORITARIO: UM DIREITO SEU

PREFEITURA DE UMUARAMA

PROBLEMA

Em outubro de 2023, a Prefeitura Municipal de Umuarama, em conjunto com a Procurado-
ria de Defesa do Consumidor (Procon), percebeu um problema que, apesar de atingir pou-
cos cidadaos, precisava ser remediado: a falta de atendimento preferencial para os grupos
prioritarios no comércio local.

De acordo com as leis federais de n® 10.048/2000 e n® 14.626/2023, os grupos que tem di-
reito a prioridade no atendimento sao: pessoas com deficiéncia, pessoas com transtorno do
espectro autista (TEA), pessoas idosas com idade igual ou superior a 60 anos, gestantes,
lactantes, pessoas com crianga de colo, obesos, pessoas com mobilidade reduzida - e seus
acompanhantes -, além de doadores de sangue.

Entretanto, apesar de haver uma legislacao que rege esse atendimento preferencial, os co-

merciantes de Umuarama nao o estavam oferecendo, o que acabava por prejudicar esses
consumidores, que precisam de um atendimento mais rapido.

Dessa forma, foi solicitada a produgéo de uma campanha de conscientizacao, de forma a
informar os grupos prioritarios sobre seus direitos e a necessidade de cobra-los, tendo em
vista que o Procon possui este papel fiscalizador.

Assim, foram produzidos materiais de tv, radio, jornal, folder, outdoor, redes sociais e por-
tais de noticia.

SOLUCAO

Diante da necessidade de conscientizar a populagédo (foco principal) e os comerciantes,
surgiu a campanha com mote “Atendimento Prioritario: um direito seu”.

Composta por diversas pecgas, o principal intuito da campanha € explicar detalhadamente
sobre as regras para o atendimento preferencial, destacando quem possui preferéncia e
quais sao as obrigacoes dos comerciantes, deixando claro que a falta de atendimento prio-
ritario € um descumprimento da lei.

As pegas contam com figuras e fotografias que ilustram os grupos prioritarios, gerando
identificagao com o publico-alvo. Além disso, foram usadas cores e tipografias que inspiram
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forga, confianga e equilibrio, o que é primordial numa campanha informativa.

Alem disso, as pegas colocam o Procon a disposi¢ao da populagao, o que evidencia esse
comprometimento do 6rgdo com a cidade e, além disso, fortalece a mensagem, para os
comerciantes, de que o atendimento prioritario deve ser realizado da forma como & previsto
na legislagao.

Para complementar a ideia, nos proximos meses havera o langamento da parte dois da
campanha, que € voltada ao comércio, dando mais énfase ao seu papel.

RESULTADOS

Apés o langamento da campanha, pode-se observar um maior nimero de comerciantes
obedecendo as leis de Atendimento Prioritario, colocando, inclusive, placas no comércio e
orientando os compradores

Além disso, a populacao passou a participar mais ativamente dessa fiscalizagéo do co-
mércio, criando um lago mais forte com o Procon e buscando amparo deste 6rgdo quando
necessario.

Muitos individuos buscaram o Procon em busca, também, de informacgdes, o que ilustrou a
importancia de a campanha ser informativa. Dessa forma, o publico prioritario passou a ter
suas necessidades atendidas com frequéncia.

A campanha ainda esta sendo divulgada, e logo tera inicio a parte complementar, voltada
ao comeércio, que promete trazer uma integragdo muito maior entre comerciantes, popula-
¢ao e o Procon.

=
VANIO PRES
Contrato n°® 245712
Concorréncia Publica n® 001/2019

Municipio de Umuarama

20 Qoo

Responsavel pela elaboracao do relato: Ellen Picussa - Redatora

539

DUDACOM  °* RuaAlexandre de Gusmao, n® 561 - Maria Luiza - CascaveI/P7 \
2

HARETIL ITEGRADO * (45) 3306-6530 e licitacao@dudacom.net



540

FICHA TECNICA

PECA 01: FOLDER A4 - DUAS DOBRAS

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Atendimento Prioritario: Um Direito Seu

Cliente: Prefeitura de Umuarama — PROCON

Data de produgao: novembro de 2023

Periodo de distribui¢do: dezembro de 2023 {
Veiculo: Distribuicao nos préprios publicos e comércio local - Destak Panfletagem
Solugéo do problema de comunicacgao: A peca visa informar a populacdo sobre os di-
reitos legais de atendimento prioritario, destacando os grupos contemplados pelas Leis
Federais n°® 10.048/2000 e 14.626/2023, incluindo os doadores de sangue. Com linguagem
acessivel, diagramagéo clara e visual atrativo, o folder orienta os cidaddos sobre como
exigir seus direitos e a quem recorrer em caso de descumprimento. Distribuido em espa-
cos publicos e estabelecimentos parceiros, amplia o alcance da informacao e estimula a
cidadania ativa.
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PEGA 01: FOLDER (FRENTE)
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FOLDER (VERSO)

PECA 01
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FICHA TECNICA

PECA 02: OUTDOOR 9X3M

Licitante: Dudacom Marketing Integrado

Titulo: Atendimento Prioritario: Um Direito Seu

Cliente: Prefeitura de Umuarama — PROCON

Data de produgado: novembro de 2023

Periodo de distribuicao: dezembro de 2023 <
Veiculo: Daibope Painéis

Solugao do problema de comunicagédo: Com a proposta de reforgar o direito ao atendi-
mento prioritario e estimular o cidadao a buscar seus direitos, o outdoor utiliza frases de
impacto com linguagem direta e visual limpo. A peca destaca o papel do PROCON como
orgao fiscalizador, promovendo a conscientizagédo publica em locais de grande circulagédo e
garantindo visibilidade a campanha.
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l PECA 02: OUTDOOR
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SISTEMATICA DE
ATENDIMENTO

9.4.4. Sistematica de Atendimento, em papel sulfite A4 75 g/m?, discriminando-
-Se 0s prazos, nao superiores a 10 (dez) dias, a serem praticados, em condi¢ées
normais de trabalho, na criagcdo de pec¢a avulsa ou de campanha e na elabora-
¢ao de plano de midia.




SISTEMATICA

Trabalhando especificamente com érgaos publicos, a Dudacom fica responsavel pela cria-
¢ao de solugbes para os mais diversos meios, respeitando as caracteristicas de cada um,
o0 publico-alvo e as necessidades de comunicagao. Para isso, todas as atividades sdo ma-
peadas por meio de registros on-line, acompanhando cada processo por meio de métricas,
desde a criagdo até a logistica de entrega, aplicagao ou divulgagao, inclusive nos regimes
de contratacgéo.

Além dos recursos humanos, advindos de uma equipe competente, investimos em recursos
tecnoldgicos, proporcionando a nossa equipe acesso integral a equipamentos e software
modernos que, aliados ao cuidado no atendimento, garantem o sucesso das campanhas,
devido a qualidade e boa apresentagao de nossos servigos.

Preocupada com a eficiéncia do atendimento, utilizamos o sistema organizacional Publi,
que contribui na agilidade dos processos € no acompanhamento, interligando todos os
departamentos da agéncia. Cada demanda recebida passa por etapas dentro da agéncia,
para que seja executada com qualidade e atengdo em cada processo.

Levando em conta nossa especialidade no atendimento ao setor publico, nossa experién-
cia nos permite compreender que a dinamica de funcionamento de uma instituicéo publica
difere das demais.

Pensando nisso, entendemos que o Municipio de Trés Barras do Parana possui, diaria-
mente, diversas demandas que devem ser cumpridas com agilidade e qualidade. Assim,
a sistematica de atendimento aqui proposta foi desenvolvida especificamente para esta
instituicao.

SISTEMA OPERACIONAL DAS DEMANDAS:

Atendimento: € a primeira etapa de tudo dentro da Dudacom e esta presente em todas
as demais etapas. Estaremos sempre em contato com a Instituicdo, nos colocando a dis-
posicao em todos os momentos. Os profissionais de atendimento acompanharao todas as
demandas até o final, pois um atendimento de qualidade garante uma linha de comunica-
¢ao sem desvios entre os envolvidos em cada processo, mantendo todos integrados na
producao de qualquer material.

O atendimento inicia no contato com o cliente. Ao receber uma solicitagdo, nossa equipe
de atendimento € responsavel por extrair o maximo possivel de informacgdes, de forma a
facilitar o processo.
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Com essas informagdes em maos, o processo vai para a proxima etapa. Mas o papel do
atendimento continua, trazendo a visao do Municipio de Trés Barras do Parané para os pro-
jetos e alinhando informacgoes e prazos para, no final, entregar algo que responda as suas
necessidades e expectativas.

Criacado: apods definirmos o direcionamento da estratégia de comunicagao, tem inicio a
criagédo. As ideias sao executadas e tomam forma, iniciando na redacdo, que descreve
ideias criativas e € responsavel por toda a parte textual, aliada a estratégia prévia. Apés
o processo da redagéo, o briefing vai para as maos dos designers ou para producdo em
locais especializados, no caso de materiais para radio ou materiais em video. Ali as ideias
criativas se tornam realidade.

Planejamento de Midia: essa etapa ocorre simultaneamente a criacdo, em casos onde
haja veiculagdo de materiais. Enquanto os materiais sdo produzidos, a parte de midias
estuda quais meios de comunicacao sao 0s mais adequados para a circulagao do material,
como radios, jornais impressos, revistas, outdoors, meio digital, televisao etc., bem como
os veiculos de cada meio, horarios, audiéncia, formatos e verbas, aliando tudo para que as
producdes sejam veiculadas da forma correta e que a comunicagéao faca efeito, atingindo o
publico-alvo.

Aprovacgoes e decisées: todos os materiais produzidos, os orgamentos e planejamentos
de midia passarao pelas maos da equipe responsavel do Municipio de Trés Barras do Pa-
rana para aprovacao, sempre com a possibilidade de alteragdes e adaptagdes imediatas.
Isso porque, além da eficacia na comunicacgao, os resultados na satisfacao dos clientes sao
importantissimos para a Dudacom.

Atendimentos em emergéncias: além de disponibilizarmos um profissional de atendimen-
to para agilizar as demandas presenciais, nossa equipe estara disponivel durante todo o
dia por meio do WhatsApp, e-mail e telefone, para receber demandas e auxiliar em tudo
o que for solicitado. Temos, também, um telefone de plantdo para o caso de urgéncias e
emergéncias, garantindo que nenhuma necessidade seja deixada de lado.

PRAZOS
A Dudacom nunca deixa de responder um questionamento ou retornar alguma solicitacao.
Além disso, o profissional exclusivo para atendimento ao Municipio de Trés Barras do Para-

na acompanha todo o processo de produgéo e distribuicdo dos materiais, seja em grafica,
panfletagem, midia exterior, veiculagées em TV, radio, internet e demais meios de comuni-

cagao.
A
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Somos rigorosos com o estrito cumprimento dos prazos dos fornecedores e realizamos
check-in da veiculacao de toda a campanha para assegurar a entrega total da midia.

Assim, trabalhamos de acordo com as necessidades dos nossos clientes.

Em condicoes normais de trabalho, para idealizar, roteirizar e criar a identidade visual de
uma nova campanha, solicitamos o prazo de trés dias. Para elaboragio de plano de midia
e criacao de pecas avulsas, o prazo € de dois dias. Em caso de emergéncia, o prazo de
entrega € de trés horas uteis.

E interessante ressaltar que trabalhamos com planejamentos mensais, ou seja, todos os
materiais € campanhas idealmente ficam prontos no més anterior a sua veiculacéo. Isso
nos permite desenvolver demandas de urgéncia e emergéncia, bem como as cotidianas,
que surgirem no decorrer dos dias, com tranquilidade e sem sair do nosso planejamento,
visto que, com os demais materiais ja planejados e finalizados, temos tempo para reorgani-
zar a pauta, caso necessario, sem deixar de entregar nenhum material.

Entendemos que uma Instituicao tao grande e com publico tao diversificado como o Muni-
cipio de Trés Barras do Parana tem necessidades de comunicacao diversas e imediatas.
Assim, nosso método de atendimento é nos fazermos presentes para identificar essas ne-
cessidades, acolher as demandas e realiza-las o quanto antes. Para isso, priorizamos uma
comunicagao direta e honesta, bem como o papel da equipe de comunicagao da institui¢ao,
que é primordial para nosso trabalho.

PECAS AVULSAS 02 DIAS CAMPANHAS 03 DIAS

. - -

PLANO DE MIDIA 02 DIAS EMERGENCIAS 03 HORAS UTEIS

RELACIONAMENTO COM A MiDIA

No atendimento aos veiculos de comunicag¢ao, ha sempre um representante da agéncia
fazendo contato periédico com os 6rgaos de imprensa, mantendo o bom relacionamento
com os profissionais responsaveis pela gestao dos meios, além de criar a metodologia mais
adequada para a integracao entre clientes, veiculos e a agéncia.

A Dudacom preza pela ética e pelo profissionalismo em todas as suas relagées, seja com a
prefeitura ou com os veiculos de comunicacao, sempre respeitando os prazos dos contra-
tos, as normas e as especificacdes de cada situacao.

N
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Nossa filosofia de trabalho é pautada nas seguintes obrigac¢des:

+ Atender de forma satisfatéria e eficaz, com profissionais qualificados;

* Realizar reuniées periédicas de acordo com a demanda de nosso cliente;

+ Disponibilizar relatérios com todas as informagdes necessarias sobre o desenvolvimento
das campanhas, bem como dos investimentos realizados;

« Coordenar a execugao dos trabalhos internos e externos, bem como cobrar,

quando necessario, a sua eficiéncia;

» Garantir a qualidade nos trabalhos executados;

« Executar os trabalhos mediante aprovagao do cliente;

* Flexibilidade para se adaptar as demandas dos clientes.

COMPLIANCE

A Dudacom preza por gestéo eficiente e moderna de seus contratos, principalmente por ser
especializada no atendimento junto ao setor publico.

Diante disso, entendemos que uma agéncia € composta por muito mais que apenas ideias.
Temos a obrigacao de oferecer seguranga aos nossos clientes durante a execucgao técnica
e juridica de nossos contratos.

Ou seja, para além das ideias, nossa agéncia se preocupa com a imagem das instituicdes
publicas. Assim, observando que nos ultimos anos, no Brasil e em todo o mundo, o elevado
nivel de corrupcao praticado em varios segmentos econémicos trouxe desgastes incalcu-
laveis para a imagem dos gestores e principalmente das instituicées, a Dudacom buscou
atualizar seus métodos de gestéo, devido a necessidade imperiosa de conhecer e praticar
o compliance nas atividades do dia a dia, que impactam instituicbes de todos os portes e
segmentacoes.

O conceito de compliance visa gerar valor ao meio publicitario — nosso negdcio —, além de
assegurar a melhor imagem possivel para as instituicbes — seu governo.

A Dudacom utiliza a metodologia do compliance na gestado dos contratos de nossos clien-
tes, e essa boa pratica de gestao é certificada através das Normas Padrao da Atividade Pu-
blicitaria reguladas pelo CENP, entidade que normatiza nossa atividade e orienta as boas
praticas publicitarias em todo territorio nacional.

Adotar essa metodologia nos garante estar em compliance estratégico por si s6. Significa
que nossa agéncia prima pela transparéncia, elevando o grau de maturidade de gestéo.
Estar em compliance mostra que nossos gestores e equipes dominam os processos e

A"b
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procedimentos, implementados e executados com efetiva conformidade politica, comercial,
trabalhista, contratual e comportamental.

Assim, na Dudacom podemos garantir:

* Orientag¢des normativas;

+ Alinhamento as legislacdes aplicaveis;

* Ferramentas preventivas adequadas; ‘
» Gestao de processos;

 Operagoes estruturadas de informagao, com suporte e monitoramento das atividades da
agéncia que se adequem aos processos de compliance;

» Gestao de contratos de servicos e materiais alinhado aos niveis de compliance estabele-
cidos pela empresa;

« Rotinas de inspecéo e fiscalizacao de atividades;

+ Foco na conformidade de processos em nivel municipal, estadual e federal;

« Sistema de normatizagao e padronizagao sempre ativo e atualizado;

* Processos de auditoria interna com foco nos requisitos para se atingir o compliance;

« Sistemas de controle com graus de profundidade adequados €;

« Comunicagao estruturada sobre os instrumentos normativos das instituigées.

Tudo isso porque ndo somos apenas uma agéncia de publicidade, mas uma empresa que
transforma ideias em realidade!

AUDITORIAS DE CIRCULAGAO E CONTROLE DE MIDIA

As pesquisas e os dados atualizados de audiéncia, relativas a televiséo e ao radio, em for-
mato de ranking e separados por segmentos de habito de consumo de midia, assim como
jornais impressos, sites, midia extensiva, outdoor e material impresso em geral, séo dispo-
nibilizados sem 6nus para nossos clientes.

Essas informagdes tém como referéncia os dados disponibilizados pelos institutos de refe-
réncia de mercado, aos quais temos acesso por meio da parceria com o Cenp (Férum da
Autorregulacao do Mercado Publicitario):

Kantar Ibope Media: trata-se da maior empresa da América Latina de mensuragao de
investimentos publicitarios e audiéncia, sendo uma das 25 maiores empresas de pesquisa
do mundo. Fornece pesquisas e métricas e tem parceria com as duas principais empresas
globais de pesquisa de mercado: Nielsen Company e WPP.

A plataforma reune inteligéncia conectada para oferecer as mais precisas informagoes so- Dd
bre consumo, desempenho e investimento de midia. |
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Instituto Verificador da Comunicagao (IVC): é uma entidade nacional, sem fins lucrati-
vos, que é responsavel pela auditoria multiplataforma de midia. Certifica métricas de de-
sempenho de veiculos midiaticos, por meio de servigos de auditoria multiplataforma.

Seu objetivo é fornecer dados isentos e detalhados sobre comunicagao, incluindo trafego
web, tanto de desktops quanto de smartphones, tablets e aplicativos, bem como circulacéo,
eventos, e inventario e campanhas de midia out of home.

Para isso, conta com uma plataforma unica que interliga nimeros de diversas audiéncias
as agéncias mais importantes de todo o pais. A entidade € composta por representantes de
anunciantes, agéncias de propaganda e editores.

Ipsos: plataforma que fornece dados e informagdes trazidas por especialistas, seguindo o
Regulamento Geral da Protecdo de Dados. Observa orientagdes e exigéncias no mercado

. e traduz essas informagdes em pesquisas de mercado, respeitando e protegendo os dados
pessoais de cada um, seguindo a abordagem 4s: seguranca, simplicidade, supervelocidade
e substancia.

Nielsen: é lider mundial em medicao, dados e analises de audiéncia, moldando o futuro
da midia. Atuam medindo e analisando o comportamento do publico através de todos os
canais e plataformas para descobrir seus gostos e a aprovagdo de materiais.

Monitor Evolution: permite monitorar os investimentos publicitarios das marcas aplicados
nos principais veiculos de comunicac¢ao do pais, disponibilizando o total das verbas des-
tinadas a publicidade em nove meios: cinema, internet, jornal, mobiliario urbano, outdoor,
radio, revista, TV aberta, incluindo acées de merchandising e TV por assinatura. A entrega
. do Monitor Evolution € mensal e os clientes dispdem de dados dos ultimos trés anos.
A plataforma proporciona cobertura de 41 mercados de TV aberta, 42 canais de TV por as-
sinatura, 10 mercados de radio, 150 titulos de revista, 26 mercados com 70 titulos de jornal,
17 mercados de outdoor, 11 mercados com 567 salas de cinema, 6 portais de internet e 8
mercados de mobiliario urbano e 5 emissoras para merchandising. Além disso, proporciona
relatorios customizados de investimentos publicitarios para atender as demandas espe-
cificas do mercado sobre informacgées de setores econdmicos, categorias de produtos e
marcas.

Tunad: Plataforma que otimiza os resultados das campanhas em transmissdes de grande
impacto, medindo, analisando e estimulando a reacao online dos consumidores. Na plata-
forma, é possivel realizar planejamento de midia preditivo com IA; mensuracao e atribuicao

de campanhas; e otimizacdo e controle de midia. (25
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A Dudacom utiliza todas as ferramentas necessarias e disponiveis para auditoria de midia,
garantindo as veiculagoes e tiragem de veiculos auditados para comprovacao de exibicao
nos meios contratados.

Tambem disponibilizamos, durante a vigéncia do contrato, métodos, mapas e planos de
midia, pecas criadas pela agéncia, roteiros para TV, spot e antncios, bem como materiais
impressos e suas tiragens. ‘

TRANSPARENCIA E CONTROLE DE INVESTIMENTOS

Valorizamos a transparéncia e comunicacgao direta com nossos clientes, especialmente no
que se refere ao trabalho que entregamos. Levando isso em consideragéo, nosso atendi-
mento conta com um detalhe importantissimo: uma nuvem com dados compartilhados e
atualizados.

Disponibilizamos, para nossos clientes, todos os dados em cloud, atualizados semanal-
mente, para manutencao dos contratos e servicos realizados. Quando firmado o contrato,
e enviado um link com acesso a pasta referente a este.

Assim, nessa nuvem, é possivel encontrar:

» Materiais desenvolvidos;

* Planejamentos de midia;

« Pedidos de Insercao e Producao;

* Notas Fiscais;

« Comprovantes de veiculagéo;

* Producgdes de teceiros;

« Comprovantes de pagamento;

* Relatérios de impulsionamentos e trafego pago;

+ E outros materiais necessarios para o cumprimento do contrato.

Com os dados em nuvem, garantimos que nossos clientes consigam realizar a manutenc¢ao
do trabalho realizado por todos os setores durante toda a vigéncia do contrato, e consegui-
mos realizar a prestacao de contas de forma simples, automatica e regular.

RECURSOS MATERIAIS

Na Dudacom, acreditamos que para se ter qualidade € necessario eficiéncia e eficacia dos

softwares e equipamentos utilizados. Por isso, investimos em recursos de Ultima geragao

e softwares originais e licenciados para oferecer aos nossos profissionais seguranga e as

ferramentas que eles precisam para dar vida as suas ideias. (5
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Para tanto, nossa equipe tem a sua disposigdo todos os softwares do Pacote Adobe: Pho-
toshop, lllustrator, InDesign, Premiere Pro, After Effects, ou seja, uma gama de softwares
para trabalhar com todos os tipos de materiais, sejam impressos ou online. Além do Pacote
Adobe, também dispomos de banco de imagens licenciados como Adobe Stock e iStock.

Também disponibilizamos equipamentos de alta capacidade, na parte de eletronicos e in-
formatica, contamos com:
* 02 notebooks HP Intel Core i7;
* 02 notebooks Acer Intel Core i5;
+ 07 computadores Intel Core i7,
* 05 computadores Intel Core i5,
* 02 IMacs 21" Intel core i5;
* 01 Impressoras Multifuncional Epson;
* 01 Impressora Multifuncional Laser Kyocera;
. * 01 Impressora Multifuncional Laser HP;
* 01 Smart TV Samsung 40”;
* 01 camera Canon Rebel T1 e 01 filmadora Sony HD;
* 01 Servidor Dell T630;
* 01 Veiculo VW Jetta 2020 para atendimento.

Contamos, ainda, com maéveis feitos sob medida, cadeiras giratérias presidente, que garan-
tem mais conforto a equipe.

Todos os setores da agéncia sao integrados via software Publi, com 30 anos de mercado, &
o lider brasileiro em agéncias de publicidade, sendo um software de alta seguranca de da-

dos, que ajuda a garantir que todas as demandas sejam atendidas nos prazos acordados,
' com 100% de seguranca e agilidade.

Sl < Nielsen

F\\ Adobe @ B™ Microsoft (B Adobe stock m
My 5
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ESTADO DO PARANA
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CAPITAL DO FEWAD

CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Nota Maxima = 15 pontos
W)

Avaliador: wb' Cl gy'kl &,p ,(O'melm, .

/“I‘ -
Licitante: _ ) udo (om M ,D/

Nota maxima possivel 15 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo:

Prefeitura CHlunicipal de Trés Barras do Parand

CRITERIO ! PONTUACAO
1. Curriculo Resumido, com a qualificagédo e a quantificagdo dos | NOTA:!

profissionais colocados a disposigéo da Prefeitura Municipal de 4)

Trés Barras do Parana, exigindo-se pelo menos um profissional /

para cada um dos seguintes setores: criagao, atendimento e midia.
Nota Maxima 03 Pontos

A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos
setores obtera nota integral; a licitante que n@o apresentar no minimo um 3
profissional para cada um dos setores obtera nota zero e sera
desclassificada com fundamento no item 11.7, “c" do Edital.

Justificativa:

2. Repertério da Licitante | MEDIA: ;
'Nota maxima: 04 pontos (MEDIA) P _a/ 7/

Lo fadeo MM@.&% deo gr%mmm,@mf}

1

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacéo a natureza
do cliente, ao pblico-alvo e aos desafios de comunicagao (Maximo 0[2 0
04 pontos) /

|

Justificativa:

J }\Qﬂ@Q‘??NV\ dL(!C{WDdQ { KDW\—-&V\A‘le'N?/ hl/ww Ll tode -

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da i
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (Maximo 04 | ‘) : 9
pontos) |

\
Lonoiks Yom soceslogo

Justificativa: 7 _ ? = =N ,
W O MWMW LQb(}* AP |

¢) a qualidade da producao, da execug¢ao e do acabamento das - i
pegas (Maximo 04 pontos) 0 I q B
Justificativa: i)

l N X Oj O~

D hawico) o Grteshio, Umamde upme B0~ douge~

' 1

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao MEDIA: 6
Nota méxima: 05 pontos (MEDIA) ailfs i
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante -
na proposi¢ao da solugdo publicitria (Maximo 04 pontos). i j B

Justificativa: Bl

' b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicacao do cliente (Maximo 04 l ) OU
pontos)

Justificativa:
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Prefeitura CHlunicipal de Trés Barras do Parand

ESTADO DO PARANA

Al

CAPITAL DO FELAC

Dlove & ol aivinshmande hdlv{ng& o tine oo, famuto.
(o e3® ’

' ¢) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no J o0
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maximo 04 pontos) )
Justificativa:

n A’Q&}i{iﬂb(wyﬂ\“ﬂj‘ h@f’w\ P(DQ'(?IOC{JOV ) 4%?&%‘?_&%\&015 Jno,‘_/) 0({ |

d) o encadeamento légico da exposigao do Relato pela licitante | \ \,)
(Maximo 04 pontos). | A4S

Justificativa:
}:Q o e QU m/u‘f’L b&(ﬁ”‘od@ /@MWWQ
({W ‘ AT gﬁ olo wa,o,\mo ol «M(aA
5. Sistematica de atendimento Nota:
Nota maxima: 03 pontos 3 /
/a)) nesse quesito, obterd 3 (trés) pontos a licitante que |
iscriminar:
Vv a.1) para a criagdo de pega avulsa, prazo igual ou inferior
a 02 (dois) dias;
. ¥ a.2) para a criagdo de campanha, prazo igual ou inferior @ 3
a 03 (trés) dias;
V a.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo igual ou
inferior a 03 (trés) dias.
b) obtera 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criagdo de peg¢a avulsa, prazo entre 03 (trés)

e 05 (cinco) dias;
b.2) para a criagao de campanha, prazo entre 04 (quatro)
e 06 (seis) dias; ‘
b.3) para a elaboracgdo de plano de midia, prazo entre 04 '
(quatro) e 06 (seis) dias.

¢) obtera 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
c.1) para a criagdo de pega avulsa, prazo entre 06 (seis) e
10 (dez) dias;
c.2) para a criagdo de campanha, prazo entre 07 (sete) e
10 (dez) dias;
¢.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 07
(sete) e 10 (dez) dias.

d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.

Justificativa:
- N ontivdd o @ (N} D
ngduld) Wty
M[\'\&D Ou U\JML;’O, 4 fv 2 [(\L ¢ ‘h/\,\tb( 'Y WQ/\/&L p
NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO t‘?ﬂ
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CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Nota Maxima = 15 pontos

Avaliador: b&m Mm ?‘Z.O\A,\ 697/()/\)«25
Licitante: b\}O\QCQW\ MKLIxY\CeY MO{\DJ&

Nota maxima possivel 15 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo:

Prefeitura CHunicipal de Trés Barras do Jarand

1. Curriculo Resumido, com a qualificagao e a quantificacao dos | NOTA:
profissionais colocados a disposi¢cdo da Prefeitura Municipal de
Trés Barras do Parand, exigindo-se pelo menos um profissional a 3
para cada um dos seguintes setores: criagéo, atendimento e midia.
Nota Maxima 03 Pontos

CRITERIO PONTUACAO

A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos

setores obtera nota integral; a licitante que nao apresentar no minimo um
profissional para cada um dos setores obterd nota zero e sera QO 5
desclassificada com fundamento no item 11.7, “¢” do Edital.

Justificativa: ustalau haid da W hefldusneld pen Sken

2. Repertorio da Licitante MEDIA: 40
Nota maxima: 04 pontos (MEDIA) I

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequacao a natureza

do cliente, ao publico-alvo e aos desafios de comunicagdo (Maximo {89

04 pontos)

Justificativa: @ Sl Cas Lalive. Tob QLo pdvaun doy sl e

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (Maximo 04 [.O
pontos) —

Jus-tiﬁcativa: T MO G(.».Q"U& N U S N ey Osobcpu,o-
AN

c) a qualidade da producéo, da execucao e do acabamento das

pegas (Maximo 04 pontos)_ N

| ondle dob @eeh. Qowze bum dudbudden | Geun sugu-

Justificativa: OX » '—*3‘ cho\xl l B ST s ——6;_‘"

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao MEDIA: 9 =
~ Nota maxima: 05 pontos (MEDIA) %.

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante Q
na proposigao da solugao publicitéria (Maximo 04 pontos). Q,

Justificativa: RS ()'\QNPM Mql(,g -fn}.u—l'a A
Pusods .

b) a demonstragéo de que a solugao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (Maximo 04 ) B D
pontos) ;

. Av. Brasil, 245 — Fone/Fax: (43) 3235-1212 — CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana - PR
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Qs pon domem Mmude alons® Pore v Jumalical
M%&u&s

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no | O
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maximo 04 pontos)

Justificativa: W\ oh*«\kmuw\ o INeCS den NG AR WY
do MonlKdinsg. Lk Rsvoncs. ¢ MeGuuie ‘e tone ™

d) o encadeamento légico da exposi¢édo do Relato pela licitante e
(Maximo 04 pontos). P =)

Justificativa: %t M P‘ % \’*‘W"‘M i ‘Q‘QE Oomwc:&m o

adiie. Jeques.

5. Sistematica de atendimento Nota:
Nota maxima: 03 pontos ?D‘O
Zl nesse quesito, obterd 3 (trés) pontos a licitante que
iscriminar:
1) para a criagdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior
a 02 (dois) dias;
W:2) para a criagdao de campanha, prazo igual ou inferior
a 03 (trés) dias;
¥3) para a elaboragao de plano de midia, prazo igual ou Y
inferior a 03 (trés) dias.
b) obtera 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criacao de peca avulsa, prazo entre 03 (trés)
e 05 (cinco) dias;
b.2) para a criagdo de campanha, prazo entre 04 (quatro) |
e 06 (seis) dias; |
b.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 04
(quatro) e 06 (seis) dias.
¢) obtera 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
¢.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo entre 06 (seis) e
10 (dez) dias;
¢.2) para a criagao de campanha, prazo entre 07 (sete) e
10 (dez) dias;
c.3) para a elaboracdo de plano de midia, prazo entre 07
- (sete) e 10 (dez) dias.
d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.
Justificativa:

Gamprn Rrquannile

NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO k‘o"‘“ (3 3
é |

Av. Brasil, 245 - Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana - PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras.pr.gov.br
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ESTADO DO PARANA

CAPITAL DO FEUAO

CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - Nota Maxima = 15 pontos
Avaliador: QQ(\(\ 2 Vo TR ) 1O o6 \q
Licitante: )\()M o Corn M\Q’\L{okh{{ MQSQ Ag

Nota maxima possivel 15 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo: ny
= | CRITERIO PONTUACAO
1. Curriculo Resumido, com a qualificacéo e a quantificagdo dos | NOTA:
profissionais colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal de
Trés Barras do Parana, exigindo-se pelo menos um profissional A
para cada um dos seguintes setores: criagao, atendimento e midia. @ ()17_
Nota Maxima 03 Pontos L
A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos
setores obtera nota integral; a licitante que nao apresentar no minimo um O b

profissional para cada um dos setores obtera nota zero e sera
desclassificada com fundamento no item 11.7, “c” do Edital.

Justificativa: O JLGImn I OpreasTEn U8, ot me guicedld
AL T A X oo cpaflc,\o -
. | 2.Repertério da Licitante _ i MEDIAQ L‘
Nota maxima: 04 pontos (MEDIA) o o S S

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequacao a natureza

- do cliente, ao publico-alvo e aos dasafios de comunicagdo (Maximo /j g
| 04 pontos)

‘ “Justificativa: o L0045 Wv@

o/

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (Maximo 04

A<
pontos)

Justificativa: Q,QQ,\L SR o TR PO, O - e P &Fg,&‘) Ao
oot o PMM*“ aue

¢) a qualidade da produgao, da execugéao e do acabamento das /1 S
pecas (Maximo 04 pontos) Z

Justificativa: /Ko Qs s bu o ﬂuw»w A~D W‘Qum
A CanJoolo MQ\A,QJ«\D&OA«G Owoo(o

\\| 3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao MEDIA: g"
Nota maxima: 05 pontos (MEDIA) 0
"a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante A a/
na proposicao da solugéo publicitaria (Maximo 04 pontos). i

Justificativa: /o5, 00 2 5 e, o= ~@0(0') G L ltn~e oo
e S/L&&T’“Oo’u»obmbw Vo o mwoo Ofw, /

b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagao do cliente (Maximo 04 A )
pontos) 7

Justificativa:

Av. Brasil, 245 — Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 - Trés Barras do Parana — PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras pr.gov.br
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L SAPITAL 0O FEUKO

CLW m]\f\mo{l%o@ J,mwﬁk OLG’(,L@-;%
M,\\,OQQJ\%QM podi foyn anwo

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no g_
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maximo 04 pontos) A
JUS“.ﬁcati"a Conn © 0&'» Cern G’ jQ\ s Cekon Con ©
2 ’Ioo'l Ny f o -
' d) o encadeamento ldgico da exposi¢éo do Relato pela licitante A 3
(Maximo 04 pontos). i g
Justificativa: g Foxo CLoS. 8. A T@’) S P TSYNv o Ceckss
O~ OPr~tim Qs a2 us UKo RASOADY Andier
5. Sistematica de aténdimento X Nota: o
.| Nota maxima: 03 pontos
a) nesse quesito, obtera 3 (trés) pontos a licitante- que
discriminar:

~&1) para a criagdo de pega avulsa, prazo igual ou inferior
a 02 (dois) dias;
) para a criagdo de campanha, prazo igual ou inferior
a 03 (trés) dias;
?{3) para a elaboragdo de plano de midia, prazo igual ou
“inferior a 03 (trés) dias.
b) obtera 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criagdo de pega avulsa, prazo entre 03 (trés)
e 05 (cinco) dias;
b.2) para a criagao de campanha, prazo entre 04 (quatro) 017
e 06 (seis) dias;
b.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 04
(quatro) e 06 (seis) dias.
c) obterd 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
¢.1) para a criagao de peca avulsa, prazo entre 06 (seis) e
10 (dez) dias;
c.2) para a criagao de campanha, prazo entre 07 (sete) e
10 (dez) dias;
¢.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 07
(sete) e 10 (dez) dias.
d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.

Justificativa: £ 70 it Con WB} N Q}b\‘dﬁm

NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

NOTA: / g .

Av. Brasil, 245 - Fone/Fax: (45) 3235-1212 - CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana - PR
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CAPITAL DO FENAC

CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO —~ Nota Maxima = 15 pontos

Avaliador:/Qo‘Qou lo M. O/C
Licitante: ff‘)f/ /M QLQLCOAIOM/) éT DA .

Nota maxima possivel 15 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo:
' CRITERIO PONTUACAO
1. Curriculo Resumido, com a qualificagdo e a quantificagéo dos | NOTA:
profissionais colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal de
Trés Barras do Parana, exigindo-se pelo menos um profissional
para cada um dos seguintes setores: criagdo, atendimento e midia. 077 ;
Nota Maxima 03 Pontos
A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos
setores obtera nota integral; a licitante que nao apresentar no minimo um

profissional para cada um dos setores obtera nota zero e sera O ’_1)
desclassificada com fundamento no item 11.7, “c” do Edital.

Justif’cativa'e b P o o Q_,[zwﬂ XO b L *w Ase

2. Repertério da Licitante MEDIA:

Nota maxima: 04 pontos (MEDIA) Dile
a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequacéo a natureza

do cliente, ao publico-alvo e aos desafios de comunicagao (Maximo /{ fL

04 pontos)

Justificativa: Criolivas & basis .

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (Maximo 04 ,/ D
pontos)

Justificativa: Clorg , Jbom gﬂ/}’n»v@ Ko oALs emuia ) Hm*‘
Glodsts |

c) a qualidade da producgéo, da execucao e do acabamento das /1 O
pecas (Maximo 04 pontos)

Justificativa: rz,g‘,(,e Clior 0Fro ¢ -‘fwdx) A abin s oo
Cesn ' Ao

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo MEDIA: 3 é % |
Nota maxima: 05 pontos (MEDIA) :

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante

na proposi¢ao da solugao pubhcutana (Maxumo 04 pontos). Oi

Justlfl’catlva P@Zﬂ}’(’;_* A Mrormsan 20 o ALLIRCGO  Or

b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente (Maximo 04 0O f
pontos)

Justificativa: |

Av. Brasil, 245 - Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana — PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras.pr.gov.br
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guruuunu&n P -
\{Lw L)vo\,o Qe ..

c) a complexldade do desafio de comunicagao apresentado no o0
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maxnmo 04 pontos) /1
Justlf' cativa: /wm)?\,cw\

d) o encadeamento logico da exposicao do Relato pela licitante 8 O
(Maximo 04 pontos).

Justificativa: o WV\Q/V&‘!') ka,bd,oa{% VRS WWW .
mO) PONEY LIS ,,P.W—O> Al _Q/WQ"OM CQKX.W"_‘“‘QOC"'D

o~ "Lﬂev-ysa

\ke‘ o W o A 0(\’"‘1’ L(-\.J\aa(_p-.) o(kk w2 A WAD Y A ¢ ¢ o5,

5 Slstematlca de atendimento Notd’
. Nota maxima: 03 pontos Y /;2

a) nesse quesito, obtera 3 (trés) pontos a licitante que l
discrjminar:
.1) para a criacdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior
a 02 (dois) dias;
) para a criagao de campanha, prazo igual ou inferior
a 03 (trés) dias;
a.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo igual ou

% inferior a 03 (trés) dias.

obtera 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criacdo de pega avulsa, prazo entre 03 (trés)
¢ 05 (cinco) dias; Q? :
b.2) para a criacao de campanha, prazo entre 04 (quatro)
_e 06 (seis) dias;
b.3) para a elaboracao de plano de midia, prazo entre 04
(quatro) e 06 (seis) dias. |
c) obtera 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
¢.1) para a criagao de pega avulsa, prazo entre 06 (seis) e
. 10 (dez) dias; ‘
¢.2) para a criacdo de campanha, prazo entre 07 (sete) e \
10 (dez) dias;
¢.3) para a elaboracao de plano de midia, prazo entre 07
(sete) e 10 (dez) dias.
d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.

Justificativa: o0 %\ > W\Kﬁx - wcho{m
O @ﬂt'\-«-\‘) O%\/\L/QJ/\,—/\/V\’%*') S Pl A Y\,w‘y.o

NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO NOTA:

N T

Av. Brasil, 245 — Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 - Trés Barras do Parana - PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@iresbharras.or.gov.br
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CAPITAL DO 1T LAG

CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - Nota Maxima = 15 pontos

Avaliador: hQM\QN-‘d}o' ax« Jlﬁ (XJ{‘-\#U‘D-
Licitante: ?TQC ?\O{M Q@!D ,‘(I{/"}A C{A}D Urdf‘

Nota maxima possivel 15 pontcs, sera avaliado conforme os critérios abaixo:
CRITERIO ‘ o PONTUACAO
1. Curriculo Resumido, com a qualificagdo e a quantificagao dos | NOTA:

profissionais colocados a disposigdo da Prefeitura Municipal de /
Trés Barras do Parana, exigindo-se pelo menos um profissional «

para cada um dos seguintes setores: criagéo, atendimento e midia.
Nota Maxima 03 Pontos

A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos
setores obtera nota integral; a licitante que nao apresentar no minimo um

profissional para cada um dos setores obterd nota zero e sera 3
desclassificada com fundamento no item 11.7, "¢ do Edital.

G 1 (sl S0 st Fade ok

2. Repertorio da Licitante MEDIA: i i
Nota méaxima: 04 pontos (MEDIA) 3« 9 (23 / 4
a) a originalidade da solugao criativa e sua ‘adequagao a natureza K
do cliente, ao publico-alvo e aos desafios de comunicagéo (Maximo O té
04 pontos) [
Justificativa:

m— ¢ :WM}‘. [:‘ t}}‘@‘\ A\P"\'}mh\'@’@//j

b) a clareza e precisdao das mensagens e a adequagao da
linguagem as caracteristicas dos meios e pUblicos-alvo (Maximo 04 J ¢ (XO
pontos)

Justificativa:
‘ 1&\%’.‘(T\NT( \D S TNAUN:QV\,U }XM\/\ MAAT)CA OMM,L M C}’Ou

c) a qualidade da produgdo, da execugdc e do acabamento das |
pegas (Maximo 04 pontos) ‘ 0,5 (AW

Justificativa: s fo Iy V\Q\ \
PJJW"‘”J 90}1};)‘},\,0 | D ﬁ\w QWU Ao

3. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagéo MEDIA: v 10

Nota maxima: 05 pontos (MEDIA) il 4

" a) a evidéncia de planejamento eslralégico por parte da licitante s
na proposi¢éo da solugao publicitaria (Maximo 04 pontos). ) | 29

Justificativa:

st o wodode dindno 00 giice

b) a demonstracéo de que a solugao publizitaria contribuiu para o -
alcance dos objetivos de comunicacéo do cliente (Maximo 04 O ) g
pontos) /
Justificativa:

Av. Brasil, 245 — Fone/Fax: (45) 3235-1212 - CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana - PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacac@iresbarras . pr.gov.br
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i 1doc> e Lanptt (m @ o eb,f tive onds %jw Ao

¢) a complexidade do desafio de comunicacao apresentado no A u{ |
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maximo 04 pontos) ¥
Justificativa: 2 ﬂg‘ S
B0 die- D (24 o (wwd LQWO[VM clod"’
d) o encadeamento logico da exposicdo do Relato pela licitante \ Or
(Maximo 04 pontos). e
Justificativa: 7 Z ,h/
\ \ gt ) D y VAAA
5. Sistematica de atendimento Nota:
Nota maxima: 03 pontos 2 0/

a) nesse quesito, obtera 3 (trés) pontos a licitante que
discriminar:
J a.1) para a criagdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior
a 02 (dois) dias;
a.2) para a criagao de campanha, prazo igual ou inferior
a 03 (trés) dias; i 2
o a.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo igual ou ;2 / (J
inferior a 03 (trés) dias.
bterd 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criagao de pec¢a avulsa, prazo entre 03 (trés)
e 05 (cinco) dias;

b.2) para a criagao de campanha, prazo entre 04 (quatro)
e 06 (seis) dias;
b.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 04
(quatro) e 06 (seis) dias.

c) obtera 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
c.1) para a criagao de peca avulsa, prazo entre 06 (seis) e
10 (dez) dias;
€.2) para a criagido de campanha, prazo entre 07 (sete) e
10 (dez) dias;
¢.3) para a elaboragao de plano de midia, prazo entre 07
(sete) e 10 (dez) dias.

d) obtera nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.

Justificativa:

é(\dp@ ;(261)\/«)\‘% A (}1’0890 WA= D e @Q\JW\

NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO r*on:

J3.5

Av. Brasil, 245 ~ Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 ~ Trés Barras do Parana - PR
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CAPITAL OO FELAD

CONCORRENCIA N° 03/2025

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — Nota Maxima = 15 pontos

Avaliador: équ !&ﬂ&m FQDJ\X é)]&&‘
Licitante: FX ;SQ(JJ%&;L BU.%LL&Q Acha.,

Nota maxima possivel 15 pontos, sera avaliado conforme os critérios abaixo:

| CRITERIO PONTUACAO |
1. Curriculo Resumido, com a qualificagéo e a quantificagéo dos | NOTA:

profissionais colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal de
Trés Barras do Parana, exigindo-se pelo menos um profissional 3
para cada um dos seguintes setores: criagao, atendimento e midia.
Nota Maxima 03 Pontos

A licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos
setores obtera nota integral; a licitante que nao apresentar no minimo um o 3

profissional para cada um dos setores obtera nota zero e sera
. desclassificada com fundamento no item 11.7, "¢" do Edital.

?Justiﬂcativa:apwp LR 9?’000\R Sxen . (o ol
-@LLQM ()Lxugﬁ\‘mq %wlwmplwm A

2. Repertério da Licitante 3 MEDIA: 2 6>

Nota maxima: 04 pontos (MEDIA) PR

a) a originalidade da solucao criativa e sua adequacédo a natureza

do cliente, ao publico-alvo e aos desafios de comunicagdo (Maximo o.5

04 pontos)

Justificativa: Pm NSindeds | Uhede W duwon Cevn

'b) a clareza e precisao das mensagens e a adequacgao da |

linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo (Maximo 04 | 0. 8

pontos) :

Justificativa: oot Juneles ARAR Some nbe o oty (iicam
dadied d Sn.

c) a qualidade da producao, da execucao e do acabamento das L

pegas (Maximo 04 pontos) . S

Justificativa: MM NM\ W MWY\Q«M -,m.,d\a\,

I

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao MEDIA: 2.0 |
Nota maxima: 05 pontos (MEDIA) 1

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante
na proposigao da solugao publicitaria (Maximo 04 pontos). Q \ 3

Justificativa: oS MD\ ﬂv:)df\l)\.db 9( (B (WO § ¢ ¢ N
- lompe Nho-

| b) a demonstragao de que a solugao publicitaria contribuiu para o

alcance dos objetivos de comunicagao do cliente (Maximo 04 Q. F

pontos)
Justificativa:

Av. Brasil, 245 - Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 - Trés Barras do Parana — PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras pr.gov.br
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[ Opunon okinme.. Quorle st vindicke | Componocos
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!WWQW%WW %&&M

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no o. 5
Relato e a relevancia dos resultados obtidos (Maximo 04 pontos) -

Pustificativa: 7y Canmnplreideda \Mwh\m:\ T T imﬂm
mm pj anbndon o Mwm

d) o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato pela licitante &E

{Maximo 04 pontos). .
ificativa:

e it FO\%)A W.O\/Swvxo noo f/ Vindoss CNPY

Inde s misnlss \)Jeqkm

5. Sistematica de atendimento | Nota:
Nota maxima: 03 pontos 0
a) nesse quesito, obtera 3 (trés) pontos a licitante que
. discriminar:
ad) para a criagdo de peca avulsa, prazo igual ou inferior
‘ a 02 (dois) dias;
a.2) para a criagao de campanha, prazo igual ou inferior
a 03 (trés) dias;
»@3) para a elaboracao de plano de midia, prazo igual ou
inferior a 03 (trés) dias. QJ
X obtera 2 (dois) pontos a licitante que discriminar:
b.1) para a criagao de peca avulsa, prazo entre 03 (trés)
e 05 (cinco) dias;
b.2) para a criagao de campanha, prazo entre 04 (quatro)
e 06 (seis) dias;
b.3) para a elaboragdo de plano de midia, prazo entre 04
(quatro) e 06 (seis) dias.
¢) obterd 1 (um) ponto a licitante que discriminar:
¢.1) para a criagao de pega avulsa, prazo entre 06 (scis) e
10 (dez) dias;
¢.2) para a criagao de campanha, prazo entre 07 (sete) e
10 (dez) dias;
c.3) para a elaboracio de plano de midia, prazo entre 07
(sete) e 10 (dez) dias.
- d) obterd nota zero a licitante que discriminar prazos
superiores a 10 (dez) dias.
Justificativa:

NOTA DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO hOTA: q 8
[
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CAPITAL DO FELAD

ATA DA SEGUNDA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIACAO DAS
PROPOSTAS TECNICAS - CONCORRENCIA N° 03/2025

(Capacidade de Atendimento das Agéncias de Publicidade)

Aos vinte e sete dias do més de maio do ano de dois mil e vinte e cinco, com inicio as
09h00, na sala de reunides do Pago Municipal de Trés Barras do Parang, situada na
Avenida Brasil, n® 245, reuniu-se a Subcomissao Técnica constituida por meio do Processo
de Credenciamento n® 01/2025, composta pelas avaliadoras Rafaela Muniz de Oliveira,
Silvia Christina Frare Savaris e Elisangela Aparecida Alcantera, sob a coordenagao da

Agente de Contratagao Vanessa Macagnan Acunha Oenning.

A reunido teve como finalidade a andlise da Capacidade de Atendimento das agéncias
de publicidade participantes da Concorréncia Piblica n® 03/2025, em conformidade com
os critérios estabelecidos no edital do certame e com fundamento nas disposi¢oes da Lei

Federal n® 12.232/2010 e da Lei n® 14.133/2021.

Durante os trabalhos, foi registrado que o Invélucro n? 3, contendo os documentos
relativos a Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugoes de Problemas
de Comunicagao das agéncias concorrentes, foi devidamente aberto na presenca das trés

avaliadoras, que acompanharam a conferéncia e separagdo do material a ser avaliado.

Foram analisadas, nesta etapa, as propostas técnicas das Agéncias: DUDA COM
MARKETING INTEGRADO e FX SOLUCOES DIGITAIS LTDA, cujas identidades ja

estavam formalmente reveladas nesta fase do procedimento.

A avaliacao foi conduzida de forma individual, fundamentada e criteriosa pelas

integrantes da Subcomissao, com base nos seguintes critérios estabelecidos em edital:

(1) Curriculo Resumido; \[\b
(2) Repertorio da Licitante; ‘
(3) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

(4) Sistematica de Atendimento. & \

Av. Brasil, 245 — Fone: (45) 98824-6760 —~ CEP 85.485-000 — Trés Barras do Parané—PR“
CNPJ: 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras.pr.gov.br
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CAPITAL DO FELAG

As notas atribuidas por cada avaliadora foram registradas em planilhas padronizadas,

devidamente assinadas e incorporadas aos autos do processo licitatorio, conforme segue:

Resultados obtidos:
Agéncia: DUDA COM MARKETING INTEGRADO

« Rafaela Muniz de Oliveira: 15,0 pontos

« Silvia Christina Frare Savaris: 13,8 pontos

« Elisangela Aparecida Alcantera: 14,9 pontos
» Média final: 14,6 pontos

Agéncia: FX SOLUCOES DIGITAIS LTDA

» Rafaela Muniz de Oliveira: 11,7 pontos
« Silvia Christina Frare Savaris: 9,8 pontos
« Elisangela Aparecida Alcantera: 11,5 pontos

« Meédia final: 11,0 pontos

Todas as pontuagoes foram devidamente justificadas de forma técnica pelas
avaliadoras, em conformidade com o § 42 do art. 11 da Lei n® 12.232/2010, assegurando

a imparcialidade, transparéncia e lisura do processo de avaliagado.

Nada mais havendo a tratar, foi encerrada, sendo lavrada a presente ata, que, apos lida

e achada conforme, vai por todos os presentes assinada.

Trés Barras do Parana, 27 de maio de 2025.

60/’” ’M.A(l. nm
Vanessa acagnan cun ennin

Agente ntratacao

Rafaela

Av. Brasil, 245 — Fone: (45) 98824-6760 — CEP 85.485-000 — Trés Barras do Parana—PR
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Prefeitura CHlunicipal de Trés Barras do Parand

ESTADO DO PARANA

Silvia Christina Frare Savaris
Avaliadora

AL 1
Y. o (L.
&p{tjﬂ (ir' o
Elisdngela Apa ecida Alghntera
Avaliadora ; c\
/ )
QN
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ESTADC DO PARANA

CAPITAL DO FELAO

EDITAL DE CONVOCACAO
CONCORRENCIA N° 03/2024

PROCESSO ADMINISTRATIVO N202/2025

O MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA, torna publico que fara realizar a
SEGUNDA SESSAO PUBLICA referente @ Concorréncia Presencial n® 03/2025, is
09h00min do dia 05 de junho de 2025, na Sala do Departamento de Licitagdes, situada no Pago

Municipal, localizado na Avenida Brasil, n® 245, Centro, Trés Barras do Parana-PR.

Informagoes ¢ esclarecimentos poderdo ser obtidos junto ao Departamento de Licitagdes, de
segunda a sexta-feira, das 8h30 as 17h00, no enderego citado ou pelo telefone (45) 988246760.
Também poderdo ser solicitados por e-mail: licitacao@tresbarras.pr.gov.br ou acessados

diretamente no Portal da Transparéncia do Municipio (www.tresbarras.pr.gov.br).

Trés Barras do Parana-PR, 27 de maio de 2025.

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Municipal em Exercicio

Av. Brasil, 245 - Fone/Fax: (45) 3235-1212 — CEP 85485-000 — Trés Barras do Parana — PR
CNPJ 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacaoi@tresbarras.pr.gov.br
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NOS BENS DE DOMINIO PUBLICO DO MUMNICIPIO DE
TRES BARRAS DO PARANA.

Informagdes ¢ esclarecimentos relativos ao Edital, modelos, adendos ¢
anexos poderdo ser solicitados junto ao Departamento de Licitagoes,
no codercgo Avenida Brasil, 245, Centro, Irés Barras do Parana,
Parana - Telefore {43) O§824-0760 - ¢-mail:
licitacaoi tresbarras.pr.gov.br. O Edital e seus respectivos modelos,
adendos ¢ anexos. podera ser examinado no Portal da Transparéncia
localizado no sitio do Municipio de Trés Barras Jdo Pamnd-PR
{(www.tresbarras.pr.gov.br), na plataforma da BLL (www.bllorg.br).
também  poderdo  ser solicitados  mravés  de ¢-mail
licitacao@iresharras pr.gov.br, ou pessoalinente no enderego citado.
das 8h30 as 17h00.

Trés Barras do Parana-PR. 27 de maio de 2025,

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Municipal em Exercicio
Publicado por:
Carlos Sniezko
Cadigo Identificador:EFLE 19244

MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
DECRETO N* 6466/2025

.DATA 17/05/20258 -~

Samula. Abre um crédito suplementar no Orgamento
da Camars Municipal de Trés Barmas do Parang,
atualiza os valores das metas Financeiras no PPA Lei
n" 2165721, LDO Lei n° 2784,2024 de 18/12:2024,
2785/2024 de 26/12/2024,

0 PREFEITQO MUNICIPAL DE TRES BARRAS DO PARANA.
ESTADO DO PARANA, EM EXERCICIO, SENHORNERCEU DE
SOUZANO USO DE  SUAS  ATRIBUICOES  LEGAIS,
CONSIDERANDO O CONTIDO NA LEI N" 28932025 DL
27052028,

DECRETA

Art, 1° Fica aberto crédito suplementar no Orgamento da Camara
Municipal de Trés Barras do Parand no valor de RS 440.00{1,00
(quatrocentos ¢ quarenta mil reais), has scguintes dotagdes
Orgamentarias:

27852024 de 26:12:2024, ¢ Let Orgamentaria Anual (LOA) n°
2TR62024.

Art, 4".Este Decreto entrard em vigor na data de sua publicacdo,
revogadas as disposighes em contrario,

Gabinete do Prefeito Municipal de Trés Barras do Parana, em 27 de
maio de 2025

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Municipal em Excercicio
Publicado por:
Karine Fernanda Skorupa
Cadigo Identificador:9 1CEFDDR
MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
DECRETO N°6467/2025

DECRETO N°6467/2025
Data 27.05.2025

Sumula. Concede Licenga Especial a Servidora
Efetiva lotada na Scerctana Monicipal de Saide ¢ da
vutras providéncios. s
NERCEU DE SOUZA, Preteite Municipal em Fxercicio de Tres
Barras do Parand, Estado de Parana, no uso de suas atribuigbes que
lhe sdo confenidas por lei. considerando o contdo no an. 60, da Lei
Municipal 26252024 (estatute do servidor),

DECRETA:

Art. 1% Fica concedida Licenga Especial de 90 (noventa) dias, a
servidora conforme abaixo descrito:

> Periado s .
\ N =
Latricals smre Cargo Aqubsitive Periado da Lcenca
Tecmer. o 27022018 3 A0
| Dagma ez g o Pt ndn a
o NI 102
Fnfomapor &0 I0R 2882

01 Peder Legistauvo Municpal

aul Chaua Municgal

YI03L0G0] 200100 Manutcogio G Atividades Leginlatoug

O 1 (1) :"__“'L""""“"' ¢ Vamagens Freas = Tessall 0, o
L9021 Contnbundes Parceas U000,
R RO EX SRR ) Duinas - Tessoa Cwal T4 D00 R0
13902046141 Materiol de Corseme 50000, 00
IIB03 N1 Passagens ¢ Desp. Com Lovamacio 20,000, 00
1300.304101]) Crrros Sery. e Lore, P Juridics 0000
2IO093{13111) Indenizagios ¢ Restinaniics 2000008, (M1

Total RS 440.,000,00
Art. 2" Para a cobertura do presente crédito suplementar, serd
utilizedo 2 anvlagdo parcial das scguintes dotagdes orgamentarias:

s Secreians Momcipal de Obr, Viagdo ¢ Sen Urbanos
ns.ul Degurawema de Servigos Rodoviari

2HTRI008 T 014000 MMamtengde Jo Depant. de Seragos Rodovisios
13.60.20 (115060 AMatenal de Comsumo | SO
04 Secrtaia Mucwipal Ge Ubvas, Viudo = Senv, Urbanos

002 Departamerta de Servan L hwoss

15453000 7.2,01 8000 Mansengdo do Departamemo Servicos Urbanos € Obras

IS0 30 135 00 Malenal de Comsnmo [ ECARTHME I}

0 Seerchrs Marvipal Je Agculium e Moo Ambiente

L6.0) Degarzemo de Agrcultun

0C06GHTS. 2 (410001} Mameenio do Depanamenio & Agrioskum

20552 00000 Maicnal d: Comeuno

Fvn 1O 1M

3390039 {$88) U0 Chutros Sarv. de Tore, P Jurkd<a | SRR

Total R$ 440.000,00

Art. 3" Fica autorizado a atualizar valores no exercicio de 2025, dos
projetns e/on atividades que receheram aportes c'oun redugdes nas
seguintes Leis: Plano Plunanual (PPA) Lei n°216521: Lei de
Diretrizes Orgamentaria (LDO) Lei n® 27842024 de 18/12/2024,

Art. 2% O servidor nominade ¢ beneficiado com a Licenga Especial
deveri  retomar suas  atividades no  primeiro  dia  trabalhado
subsequente ao Gltimo dia da licenga que ora ¢ concedida, sem
qualguer aviso ou notificagio,

ATt 3% Fica igualmente suspenso o adicional de insalubridade.
Art. 49 Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagdo.
revogadas as disposigdes em contririo.

Gabinere do Prefeite Municipal de Trés Burras do Parana, em 27 de
maio de 2025

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Mumicipal em Exercicn
Publicado por:
Marlice Cristina Mariano
Caodigo Identificador:0A12B400
MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
EDITAL DE CONVOCACAO

CONCORRENCIA N° 03,2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 02/2025

O MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA, torna publico
que fard realizar a SEGUNDA SESSAO PUBLICA referente @
Concorréncia Presencial n® 0372025, &s 09h00min do dia 05 de
junho de 2025, na Sala do Departamento de Licitzgdes, situada no
Pago Municipal, localizade na Avenida Brasil, n" 245, Centro, Trés
Rarras do Parani-PR.

Informagdes ¢ esclarecimentos  poklerdo ser obtidos  junto ao
Depastamento de Licitagdes, de scgunda a sexta-feira, das 8h30 as
1 Th00, no enderego citado ou pelo telefone (45) 988246760, Tambeém
paderdo ser solicitados por e-mail: licitacao@tresharras.pr.gov.br

wwow digriomunicipal.com bramp 169
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ou acessados diretamente no Portal da Transparncia do Municipio
(www.tresbarras.pr.gov.br).

Trés Barmas de Parana-PR, 27 de maio de 2025,

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Municipal em Exercicio
Publicado por:
Carlos Sniezko
‘ Cadigo ldentificador:61B6CB4F
MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
EDITAL N". 1092025

EDITATL N, 109/2025
27/05/2028

Processo Scletive Simplificado — PSS N 001,2023

NERCEU DE SOUZA, Prefeita Municipal em Exercicio de Tris

Barras do Parand. Estado do Parand. no wso de suas atribuigdes que

lhe sio conteridas por e,

TORNA PUBLICO:

tica copvocada o candidata aprovada no  Processo Seletivo
simpliticade — PSS 0" 0012023, em seu respectivo cargo, conforme

abaixo relacionada;

PROFESSOR APOIO

CLASSIFICACAO NOMF

3 FARANA LIMA HPUMANN

Fica convocada a candidata aprovada acina descrita pars comparceer
ao Departamento de Recursos Humanos desta Mumcipalidade noe
prazo de Stcineo) dias apos sua publicagio, em horarie de O8h0Omin
as 11k30min e das 13h30min as [7h00min homs, munida dos
sepuintes documentos {original ¢ edpiay: Cedula de Identidade, CPF,
CTPS, Titule de Eleitor, comprovante da iltima vetagioe. Certidio de
Nascimente dos filhos menores de 14 anos ¢ respectiva caderneta de
vacinagde para os menores de 05 anos. 01 (uma) Ioto 3xd recente,
Atestado de Satde. Hemograma Completo, Tipo sanguineo, Certidao
de Nascimente ou Casamento, Declaragio de Bens. Escelaridade
exigida para provimento do cargo  pretendido, comprovante de
enderego, PISPASEP. Certiddo Negativa de Débitos Municipais ¢
Certidio de Antecedentes Criminais,

Gabincte do Preteito Municipal, de Trés Banas do Parana, em 27 de
maio de 20235,

NERCEL DE SOUZA
Prefeito Municipal em Exercicio
Publicado por:
Marlice Cristina Mariano
Cédigo Identificador:2531054A
MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
LEI N* 28912025

Data 27/05/2025

Sémula: Autoriza a repassar ajuda de custo pora o
CTG Presilluss dos Amigaos, ¢ da outras providéncias,

A CAMARA MUNICIPAL DE TRES BARRAS DO PARANA,
ESTADO DO PARANA APROVOU, E CU, NERCEU DE SOUZA.
PREFEITO MUNICIPAL, SANCIONO A SEGUINTE LEL

Art. 1° Fica o Chefe do Poder Exccutivo Municipal auwworizado a
repassar ajuda de custo nos exercicios de 2025 ¢ 2026, pama o
deslocamente em participagde de rodeios promovidos por outros
CTGs do Estado do Parand, 2o CTG Presilhas dos Amigos, entidade
sem  fins  lucrativos,  devidamente  inscrita no CNTI sob o n”
DR.519.922:0000-11, com endereco Av, Brasil. n® 1330, no municipio

de Tres Bames do Porand, mediante ressarcimento awmavés de
documentos fiscal habil,

I = o valor ol nido podera ultrapasser a RS 12088100 (doze il
reais ),

Art. 2" O valor serd pago por ressarcimento da despesa, mediante a
apresentagio de documento fiscal hibil.

Art. 3* A entidade beneficiada com o incentiva desta Lei devera
camprovar sua regularidade fiscal com a Fazenda Federal, Tstadual ¢
Municipal, aiém de manter suas atividades junto & comunidade

Art. 4" As despesas decorrentes destz Lei serdo suportadas com
recursos do orgamento municipal de 2028, nas seguintes dotagdes:
08.01.2781200142.04000 Manutengio do Desporto Amador

3.390.30 Material de Consumo

3.390.36 Oulros Servigos de Tereeiros Pessoa Fisica

3.390.39 Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica

Art 3% O prazo parz a exceugde deste objeto serd até 2| de dezembro
de 2026.

Art. 6° Esta Ler entrard em vigor na data de sua publicagio, revogadas
as disposigoes em contrario

Gabinete do Preleito Municipal de Trés Barras do Parand. 27 de maio
de 2023,

NERCEU DE SOUZA
Preteito Municipal em Exercicio
Publicado por:
Karine Fermanda Skorupa
Codigo ldentificador:9D25EDGD
MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
LEI N" 2892/2025

DATA 27/05/2025

SUMULA. Autoriza o Chefe do Poder Excentivo 2
ceder as dependéncias do Gindsio de Esporte Miério
Lopes para a realizagio do baile de formatura dos
alunos do Colégio Estadual Princesa [zabel, de
Ensino Médio ¢ Normal, e da outras providéncias.

A CAMARA MUNICIPAL DF TRES BARRAS DO PARANA,
ESTADO DO PARANA APROVOL, E EU, NFRCEL DE SOUZA,
PREFEITO MUNICIPAL, SANCIONO A SEGUINTE LEL

Art. 1% Fica o Chefe do Poder Exceurtivo Municipal autorizade a
ceder as dependéncias da Gindsio de Esporte Mario Lopes para a
realizagio do baile de formatura dos alunos do Colégin Estadual
Princesa lzabel, do Ensino Médio ¢ Normal.

§ 1" O periodo da cedéncia de Ginasio de Esporte Mario Lopes serd
para os dias 02 a 06 de dezembro de 2025

§ 2" A orgamzagio do evento ficard sob a responsahilidade Colégio
Estadual Princesa Izabel, do Ensino Médio ¢ Normal.

§ 3" A cedencia e gratuita, serm a cobranga de qualquer valor.

§ 4" A entdade beneficiada com o incentiva estabelecido no capwr
deste artigo € responsavel pela hmpeza do local. bem como eventuais
danos causados ao patrimonio publico.

Art. 2% Esta Lei entrard cm vigor na data de sua publicagdo,
revogadas as disposigoes en: contririo.

Gabinete do Prefeito Municipal de Trés Barras do Parand, 27 de maio
de 2025,

NERCEU DE SOUZA
Prefeito Municipal em Exercicio
Publicado por:
Karing Fernanda Skerupa
Cadigo Identificador:TDEDOFTB

MUNICIPIO DE TRES BARRAS DO PARANA
LEI N 28932025

Data 27052025

Auloriza o Chefe Jo Poder Executivo Municipal a
efetuar despesn e ceder as dependéncias do Gindsio
de Esporte Mario Lopes para o evento *3° Open Full
Karate Contact™ a ser promovido pelo Centro de

www dianiomunictpal.com.br/amp 470



Raciocinio basico.

Toda mulher carrega dentro de si histérias, batalhas e sonhos. E quando o cancer de
mama se apresenta, ele ndao atinge apenas o corpo feminino: impacta familias,
comunidades e toda uma rede de afeto. Em Trés Barras do Parana, a campanha
“Outubro Rosa 2025" nasce do compromisso de transformar a informagdo em
cuidados preventivos e esperanga.

Segundo o Instituto Nacional de Cancer (INCA), entre as mulheres, o cancer de
mama € o diagnostico mais recorrente. Ha também a chance de detecgao precoce, o
que ocasiona um aumento de chances de cura em até 95%. Diante desta realidade,
ha o impulso a agir, informar e envolver toda a populacao.

Apesar de ser uma condi¢ao exclusivamente feminina, neste ano, a campanha traz
um chamado especial: 0 engajamento dos homens. Afinal, quando pais, filhos,
maridos, irmaos e amigos se unem a essa causa, multiplicamos vozes, ampliamos o
cuidado e criamos uma rede de apoio ainda mais forte. O diagndstico precoce deixa
de ser apenas um ato individual e passa a ser um compromisso coletivo.

De 01 a 31 de outubro de 2025, a Prefeitura Municipal de Trés Barras do Parana,
através da campanha ira mobilizar 0 municipio com acgdes informativas e
emocionais, utilizando midias tradicionais e digitais para impactar toda a populacao.
Essa campanha € mais do que publicidade: € um movimento pela vida.
Apesar dos avangos na informagao e na mobilizagao em torno do cancer de mama,
ainda enfrentamos uma grande barreira: a baixa adesao da populagdo aos exames
preventivos. Muitas mulheres deixam de realizar a mamografia por medo,
desinformacédo ou falta de incentivo. Soma-se a isso a auséncia de uma cultura
coletiva de cuidado, onde o apoio familiar e comunitario — especialmente dos
homens — pode ser decisivo.
O engajamento masculino ainda é timido, quando poderia ser um poderoso aliado na
quebra de tabus, no incentivo a busca por diagnéstico precoce e na criagao de uma
rede de apoio emocional. A campanha de 2025 busca enfrentar justamente esse
desafio: transformar o cuidado com a saude da mulher em uma responsabilidade

compartilhada.
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Estratégia de comunicagao.
A estratégia da campanha sera multicanal, visando informar, conscientizar e
mobilizar a populacao de forma ampla e efetiva. Serao trabalhados contetdos
informativos, emocionais e interativos, com presengca em midias tradicionais e
digitais.
A campanha tera dois eixos principais:
1. Conscientizacao: educacgao sobre prevencgao, fatores de risco e sinais de alerta.
2. Engajamento: incentivo a participagdo em acdes comunitarias e de apoio
emocional.
0] que comunicar?
Comunicar a importancia de realizar exames preventivos anualmente, bem como o
rotineiro estado de atencdo a fatores de riscos e sinais de alerta, além de
conscientizar a populacdo sobre a importancia do apoio masculino durante este
processo, como uma maneira decisiva na estabilidade emocional das mulheres,
aumentar o} cuidado e ampliar a rede de apoio.
Por que comunicar?
Para reduzir os indices de mortalidade por cancer de mama, precisamos ir além da
informagao técnica. E necessario tocar os coragdes, despertar o senso de urgéncia e
construir uma rede de afeto e incentivo ao cuidado. Promovendo nédo apenas a
cultura do autocuidado, mas também o envolvimento ativo das familias,
principalmente dos homens — que podem ser aliados decisivos na quebra de tabus,
no acolhimento e no estimulo as mulheres para realizarem exames preventivos.
Para quem?
Toda a populacao de Trés Barras do Parana, com foco especial em mulheres acima
de 40 anos e no incentivo ao engajamento de homens (familiares, amigos e
companheiros).
Como comunicar?
Por meio de uma campanha multicanal, utilizando conteudos educativos, pecas
visuais, spots, videos e engajamento digital.
Quanto investir?
Com orgcamento estimado em R$30.000, distribuido entre producéo e distribuicédo de
matérias, outdoors, som de rua, midia tradicional(televisdo, radio, portais de
noticias...), portais verticais e impulsionamento digital.
A campanha "Outubro Rosa 2025" tem como base a ideia de que a prevengdo ao
2
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cancer de mama nao deve ser vista apenas como uma responsabilidade individual
feminina, mas como um compromisso coletivo da comunidade. O foco ndo esta
apenas na disseminagéo de informagdes técnicas sobre o cancer de mama, mas em
criar um movimento de unido e apoio mutuo, com destaque para o papel
fundamental dos homens na conscientizagao, no incentivo aos exames preventivos e
no apoio emocional as mulheres.
E essencial que a populagéo de Trés Barras do Parana compreenda que a adesao
aos exames periédicos e a criagao de uma rede de apoio sédo determinantes para a
reducéo dos indices de mortalidade. O raciocinio por tras dessa abordagem esta em
cultivar uma cultura de autocuidado e responsabilidade compartilhada, onde o
cuidado com a salude da mulher se estende ao envolvimento de todos os membros
da familia e na comunidade.
A estratégia de comunicagdo da campanha "Outubro Rosa 2025" é construida sobre
trés pilares principais: conscientizagao, engajamento e apoio emocional. A
campanha busca ndo s6 informar a populagdo, mas também gerar agao e
participacao ativa, utilizando uma abordagem multicanal para atingir o maior nimero
possivel de pessoas. A seguir estdo os principais aspectos da estratégia de
comunicagao:
Conscientizacdo: O objetivo € educar a populagdo sobre a importancia da
prevencao, destacando os fatores de risco e os sinais de alerta do cancer de mama.
Serao usadas pegas educativas nas redes sociais, outdoors, spots de radio e
materiais impressos como cartazes e panfletos. A comunicacao sera clara, objetiva e
sensivel, com o propésito de incentivar a realizagao de exames preventivos e
quebrar o estigma de que o cuidado com a saude € algo considerado como “tabu”.
Engajamento: A campanha incentivara a participagédo da populagédo em atividades
preventivas, como o apoio a realizagdo de exames anuais e o recorrente estado de
atencdo a sinais tipicos da ocorréncia desta doencga. Serdo realizados posts
interativos nas redes sociais, como enquetes e quizzes, para aumentar o
engajamento.O apoio masculino sera um ponto chave: sera comunicada a
importancia do envolvimento dos homens no processo de conscientizagao e apoio
as mulheres, destacando seu papel na estabilidade emocional e no estimulo aos
exames preventivos. Desta forma, a campanha trara o acolhimento emocional,
promovendo a criagdo de uma rede de apoio onde a saude mental e o bem-estar
das mulheres sejam priorizados.
3
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A presenca em multiplas plataformas, incluindo radio, TV, redes sociais e a midia
impressa garantira uma comunicagao abrangente, acessivel e capaz de alcangar
todos os publicos. O engajamento sera amplificado com a utilizacao de trafego pago
e a criagao de filtros personalizados no Instagram, que incentivarao a participagao
de maneira organica nas redes sociais.
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Ideia criativa.

A seguir, apresentaremos as seguintes pegas:

a) 01 (um) layout de meia pagina para jornal de modelo standard;
b) 01 (um) layout de pagina inteira para revista;

c) 01 (um) roteiro para spot de radio;

d) 01 (um) layout de banner para o site da Camara (728 x 90 pixels);
e) 01 (um) layout de banner para internet (outros sites);

f) 02 (dois) layouts de post (jpg/gif + texto) para Facebook;

g) 01 (um) layout de post (jpg + texto) para Instagram;

h) 01 (um) layout de post carrossel (jpg + texto) para Instagram;
i) 01 (um) roteiro para video de YouTube.
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Midia e nao midia.

Para atingir os objetivos da campanha "Outubro Rosa 2025" de Trés Barras do
Parana, a comunicagao visual e textual precisa ser clara, emocionalmente
envolvente e educativa, promovendo tanto a conscientizagéao quanto o engajamento
da populagdo. A campanha visa impactar o maior nimero possivel de pessoas,
sendo organizada em diferentes frentes de midia, tanto tradicionais quanto digitais.
Para tanto, seguindo o proposto em edital de duragao de 31 dias, descreveremos os
detalhes necessarios para cada uma das agdes a serem tomadas.
Para que possamos atingir toda a populagdo do Municipio de Trés Barras, a fim de
cumprirmos com os objetivos da campanha, apresentamos uma proposta de
campanha multimidia, ou seja, que se faz presente em diversos meios de
comunicacao distintos. Para esta campanha, os meios escolhidos foram: Televisdo
(TV Taroba e RPC TV), Radio (Radio Rota do Sol e Radio Cidade 104), Jornais
Impressos (Correio do Povo € O Parana), Internet (Portal Cantu, Click 3, Facebook,
Instagram e Site Institucional do Municipio de Trés Barras), Midia Exterior (Outdoor),
além de Acdes de Nao-Midia (Carro de Som).
Identidade Visual da Campanha. A identidade visual sera desenvolvida com um logo
representativo, simbolizando o combate ao cancer de mama, com cores que
remetam ao Outubro Rosa, como o rosa, que simboliza a luta contra a doenga,
aliado a elementos que tragam um toque acolhedor e inclusivo. A paleta de cores
sera composta por tons suaves de rosa, lilas e cinza, com tipografia personalizada
que transmite a ideia de seriedade e, ao mesmo tempo, esperanga. O logo e a
tipografia serdo utilizados de maneira consistente em todas as pecas para reforcar a
identidade visual da campanha, além de sempre respeitar a identidade de marca ja
instituida pela Prefeitura de Trés Barras.
Reformula¢do das Redes Sociais da Prefeitura para a Campanha. As redes sociais
da Prefeitura de Trés Barras precisam ser adaptadas para incorporar a identidade
visual da campanha. Sendo isto realizado a partir de dois principais canais:
Facebook e Instagram. Facebook: Sera criada uma capa e uma foto de perfil com a
logo da campanha, que reforcam o engajamento e o apoio a causa do Outubro
Rosa. A capa de Facebook trara a mensagem principal da campanha, refor¢ando o
objetivo de prevengdo e conscientizagdo, e destacando o chamado ao apoio
masculino, que € um diferencial desta campanha. A foto de perfil sera simples, com
7
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Reformulacao das Redes Sociais da Prefeitura para a Campanha. As redes sociais
da Prefeitura de Trés Barras precisam ser adaptadas para incorporar a identidade
visual da campanha. Sendo isto realizado a partir de dois principais canais:
Facebook e Instagram. Facebook: Sera criada uma capa e uma foto de perfil com a
logo da campanha, que reforcam o engajamento € o apoio a causa do Outubro
Rosa. A capa de Facebook trara a mensagem principal da campanha, refor¢cando o
objetivo de prevengdao e conscientizagdao, e destacando o chamado ao apoio
masculino, que € um diferencial desta campanha. A foto de perfil sera simples, com
o logo da campanha e a cor rosa predominante, criando um forte reconhecimento
visual. Instagram: A foto de perfil também sera atualizada com o logo da campanha.
Para o feed, sera criado um destaque especifico para o Outubro Rosa, no qual serao
agrupadas as principais postagens relacionadas ao tema. O grid fixado trara a
garantia de que, enquanto corre toda a campanha, as informagées principais
permanecerao em destaque no perfil de comunicagao oficial da Prefeitura.
Cronograma de Publicacdes e Interagdao nas Redes Sociais. Sera desenvolvido um
cronograma de publicacoes com duas pecas semanais para o feed e stories no
Instagram e Facebook, com contetdo variado: posts educativos sobre a importancia
dos exames preventivos, depoimentos de mulheres e homens que compartilham
suas histdrias, mitos e verdades sobre o cancer de mama, e agdes comunitarias. As
postagens também incluirdo chamadas de engajamento, como enquetes e quizzes,
que irdo estimular a participagao ativa do publico, além da possibilidade de criacéo
de um filtro de Instagram personalizado, que tera como objetivo incentivar os
usuarios a participarem da campanha de forma organica, criando um engajamento
espontaneo. As pessoas poderdo usar esse filtro e compartilha-lo em suas redes
sociais, mostrando o apoio a causa, e assim amplificar a divulgacao da campanha.
Modelo de Outdoor. O outdoor sera uma pega central de divulgagdo visual em
pontos estratégicos da cidade, como avenidas principais e locais de grande
circulagao. A arte sera composta pela logo da campanha e uma mensagem simples
e direta, como "Outubro Rosa — Cuide de vocé, cuide de quem vocé ama". A ideia é
criar um impacto visual com a utilizagao da cor rosa e um apelo emocional que
chame a atencado para a importancia do exame  preventivo.
Spot de Radio de 30". O spot de radio sera de 30 segundos e tera um tom empatico
e educativo. O texto do spot ira enfatizar a importancia do diagnéstico precoce,
mencionando que os exames podem salvar vidas, com uma chamada especial para

8
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os homens se envolverem, tanto como aliados para incentivar as mulheres a
realizarem os exames quanto como apoio emocional. A locu¢éo sera clara e com um
toque emocional para sensibilizar os ouvintes, com uma mensagem de esperanca e
apoio comunitario.
Produgao Visual para Televisdo de até 15". O spot de TV sera uma produgao curta
de 15 segundos, com imagens rapidas e impactantes que mostram mulheres e
homens participando ativamente da campanha: realizando exames, recebendo apoio
de seus familiares e compartilhando a importancia de cuidar da saude. O objetivo &
passar uma mensagem rapida e eficaz sobre a prevencao, estimulando o
engajamento de forma visual, com o uso da identidade visual e o tom emocional da
campanha.
Banner para o Site Institucional da Prefeitura. O banner para o site institucional da
Prefeitura sera uma peca digital que destacara o logo da campanha, a frase
"Outubro Rosa 2025 — Prevencao € o Melhor Caminho" e uma breve descri¢gao do
objetivo da campanha. Ele sera colocado no topo da pagina, visivel a todos que
acessarem o site, direcionando os visitantes para mais informagdes sobre os
exames preventivos e a programacao de eventos relacionados ao Outubro Rosa.
Panfletos para Distribui¢cao a Populagao. Os panfletos serao distribuidos em pontos
de grande circulagao como pragas, escolas, unidades de salude e estabelecimentos
comerciais. Eles conterao informagdes sobre a importancia do autoexame e dos
exames preventivos, dados sobre fatores de risco, sinais de alerta e as opgoes de
apoio disponiveis na cidade, como unidades de salude e servigos para agendamento
dos exames. A linguagem sera direta e acessivel, com o objetivo de educar e
incentivar a participacao da populagéo.
Cartazes para Colagem em Espacgos Publicos. Os cartazes serao colados em locais
estratégicos da cidade, como pontos de 6nibus, postos de saude e centros
comunitarios. Eles trarao uma mensagem clara e impactante, como "A Prevengao é
o Melhor Caminho", e irao reforcar a importdncia de realizar o exame de
mamografia. A arte sera colorida e chamativa, com a identidade visual da campanha
e uma breve explicagao sobre os sinais de alerta e onde as pessoas podem buscar
mais informacoes ou marcar exames.
Esses materiais serao produzidos com o objetivo de atingir diferentes publicos,
garantir ampla disseminagdo da campanha e gerar um engajamento significativo,
reforgando a importancia do diagnéstico precoce e a criagdo de uma rede de apoio
)
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comunitario que envolva ndo apenas as mulheres, mas também os homens, no

cuidado e apoio emocional. A combinagado de midias digitais e tradicionais garantira

um alcance eficaz em Trés Barras do Parana.

' ‘S‘irmulagéo e invetimentos em Campanha - Prefeitura Municipal de Trés Barras do Parana
Midia e N3o Midia - Outubro/25

Midia TV

Veiculo Programa Insergdes total | Custo Unitario RS| Custo Total RS % investimento
TV Taroba Primeira Hora 3| RS 366,80 | RS 1.100,40 3.84%
TV Taroba Bora Parana 6| RS 158,60 | RS 951,60 3.32%
TV Taroba lornal Tarobé 12 Edigdo 3| RS 687,00 | RS 2.061,00 7.19%
RPCTV Bom Dia Parand 4| RS 368,00 | RS 1.472,00 5.14%
RPCTV Meio Dia Parand 1| RS 1.349,00 | RS 1.349,00 4,71%
RPCTV Mais Vocé 3| RS 590,00 | RS 1.770,00 6.18%
RPCTV £ De Casa 1| RS 459,00 | RS 459,00 1.60%
RPCTV Encontro 1} RS 472,00 | RS 472,00 1.65%
RPCTV Vale a Pena Ver de Novo 1| RS 766,00 | RS 766,00 2.67%

Midia Radio

Veiculo Formato Insergbes total | Custo Unitdrio RS| Custo Total RS % investimento
Radio Rota do Sol FM SPOT 30" 60| RS 24,42 | RS 1.465,20 5.11%
Radio Cidade 104 FM  |SPOT 30" 60| RS 16,00 | RS 960,00 3.35%

Midia Jornal )
Vet'cuﬁ:- Formato = Insergdes total | Custo Unitério RS‘I Custo}:rotal R§ 3 % investimento |
Correio do povo do PR % pégina 1 RS 63,14; RS 1.073,38 3.74%!
O Parana % pagina 1 RS 81,76| RS 1.389,92 4.85%

Midia Portal de Noticias

Veiculo Formato Periodicidade | Custo Unitario RS| Custo Total RS % Investimento
Portal Cantu Super Slide 1240x300px mensal RS 1.000,00 | RS 1.000,00 oy
3.4
Click 3 Banner 1920X1080px mensal RS 2.500,00 | RS 2.500,00 8.72%
Midia Redes Sociais
. i Periodo P
Veiculo Publicagdo Custo Unitario RS | Custo Total RS % Investimento
Trafego Pago
Facebook e |
01/10a 31/10 31dias 70,00 | R 2.170,00 |
Instagram(META) o o A3 5 |

10
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TABELA DE PREGOS
FAIXA HORARIA DURAGAO CUSTO UNITARIO - BRUTO
06:00h as 19:00h 15" RS 20,70
06:00h as 19:00h 30" RS 24,42
. 06:00h as 19:00h 45" RS 43,70
06:00h as 19:00h 60" RS 57,60
VIGENCIA DA TABELA: 2025

BOA VISTA DA APARECIDA, 06 DE MAIO DE 2025.

*OBS: O VALOR DA TABELA NAO INCLUI O PERCENTUAL DA AGENCIA.

:
g;
£
g§
)
[
H

H206HE5896S
s s acdos et @ smrno
ROSANE DIAS
DIREGAO GERAL CNPJ: 03.876.852/0001-3%
RADIO ROTA DO SOL LTDA-M2
(45) 99107-6607

F-(45) 32271475 Rua Ceimo ;lc:’md;R 803
& Centro  Boa \4sta da Adar o,
rotadosolfm@hotmail.com

RUA CELMED MIRANDA, 802  CENTRO - FUNE TAX (45| 3287 1475 - CEP B5780-000 - BOA VISTA A APARECIUA - PR
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A Cidade 104 tem uma grade focada em musica boa, jornalismo dinamico e atualizado.
Contamos com uma identidade visual inovadora, promogdes criativas, prémios especiais
para nossos ouvintes e um compromisso solido com comunidade Tribarrense.

Confira a tabela de programacao da Radio Cidade 104 para o ano de 2025, das 06:00 as

21 horas:
Material ~ Valor E}ruto

Custo unitario 10" RS 8,00

Custo unitério 20” RS 13,00

Custo unitério 30" RS 16,00

Custo unitario 45" RS 24,00

Custo unitario 60” R$ 32,00 o]

Testemunhal 30" L BoletesliZ N RS 42,00 SNEL N
Lo Testemunhal 60" RS 50,00

" Geberson A. Della Betta
Diretor de Operagoes

www.cidade104.net

ASSOCIACAO PADROEIRA - CNPJ: 02.225.863/0001-92 - FONE: (45) 3235-1889

AV BRASIL, 144, SALA 01 - CENTRO - TRES BARRAS DO PARANA - PR
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ATUALIZADO EM 031012025 M|DIA KIT "‘pngsso 2025 Valdade 311212025
DADOS VEiCULO - R
1)) cp CIRCULA“O IMPRESSO + DIGITAL
FANTASIA CORREIO DO POVO £0IGAO IMPRESSA: 4.000 EXEMPLARES
CNPJ 02.175.166/0001-74 EDICAOD DIGITAL: 1.850 PDF(S) ‘
RAZAO SOCIAL Grafica Editora Cantu Lida. TOTAL 5.850 \
ENDEREGO R Corone! Guilherme de Paula . N* 876 \
COMPLEMENTO Prédio ] ‘
orreio
CEP 85301-220
CIDADE Laranjeiras do Sul - Pr DO POVO DO PARANA
TELEFONE 42-3635-2944 -
DADOS TECNICOS ~ COLUNAGEM
PERIODICIDADE Didrio | NOTICIARIO | CLASSIFICADOS
DIA(S) DE CIRCULACAO  Ter-Qua-Oui-Sex-Sab COLUNAS CM COLUNAS CM
TIRAGEM 4000 Exemplares 1 5 1 5
FORMATOQ Tabloide 2 105 2 105
ALTURA 34cm 3 155 \ 3 155
LARGURA 26 cm 4 21 4 21
" CALEULO DO VALOR DO AMUNCID - STRUGOES: ——— % | 8 %
Inaialmente, determing a5 danensbes G0 ANGNCIO #M CONTEN 011 0%, CONSIderando a larpura ¢ a dtura ' '
dessiada (m wpuids, dentifique 0 numens de colnas Gue 0 aminco ocupars, confome a3 |
medidas na tabela (Noticisnio, Classificados, Atas ¢ Editais). A altura pode ser qualquer medida até o
maximo da aktura total da pagina do ormal. Calcule o total de om/col , muttiplicando o numero de
colunas pels altura do seu anGnao, (eemplo: 01 colwmas x 13 centimetros de atura = 4% cmfcol |
Para saber o valor, mult plique 45 pelo valor cm ool gue consta na tabefa. Exemplo : 45 x valor |
ndetermmada = Valor do andincio J J‘
|POSICAO DIA UTIL FDS |COR+
CAPA RS 17163 | RS 181,63 | 0%
DETERMINADO RS63.14 | RS73.14 | 30% | !
oo | NOETERMINADO | RSG5 | RSeafs | 0% | VAUDADESI2Z25 |
CLASSIFICADOS | RS26%0 | RS36%0 | 0% |
ATAS E EDITAIS® RS 4565 | RS5565 | 0%
ENCARTE / MILHEIRO RS 800.00 | R$950.00 | 0% |
“Atas e Edtats: Publcacio com largura mis de duas (02) colunas, @ allura sempra em mikiplos de 4 cm
'PERFIL DO LEITOR E CIRCULAGAO |
| *Dados famecdos peds |
FADXA ETARIA ! 152 25 anos 263453n0s |46 365anos| 66 anos ou mais |
| 18% 26% 28% l 28% omaisgonss Mis de rebrenco
y; o S R A A :'i'"*' G K SEDevIEERIL] M 7*'8‘ ] ""C"' L 'D’k | Oulbmde 2024 i
OOt [ am | B | A | ‘ |
| Fundamental Secudirio Superior | Pos Graduado 5
ESCOLABIOADE | 9% S X 2§% o hiﬁ"i 4 ‘8&“.,,, | / R 1 ‘
\ Assinantes Gratuila Awilsa | Digital —= |
I
msmaucko 1.681 1.213 1106|1850 \ = &
*1 2 S Pl [EAT VY Do S0 S ADIPR \
' s
SEXO0 BIOLOGICO = % 5% wr ;
RESERVA DE ESPACO: T arauivo: "DEPTO.COMERCIAL: ‘
de espagos até as 12h do dia anterior JPG, JPEG ou PDF WHATSAPP (42, 990742044 |
ENVIO DO MATERIAL: Resolugdo - 350 DPI WHATSAPP (41 084050044 |
Alé 25 16h do dia antenor (excelo edicao final de semana) Divisdo de cores : CMYK :
* Grafica Edora Cants Lida. CNPJ 02.175.166/000174 R Coronet Gutherme de Paua , ' 676 - Prédio - Cartro - (IFT 85301 25313; eirs do Sul - Pr FONE. 44363«-2‘3&4 |
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ATUALIZADO EM 03012025 MIDIA KIT IMPRESSO 2025 Valdade 31/12/2025
LISTA DE CIDADES E QUANTIDADE DE EXEMPLARES

s —— Correio

50
50 -
Damarte do Sul 50 DO POVO DO PARANA
Espig3o Ao do lguagu 50
Fez do Jord3o 50
Goixim 50
Guaraniagu 50 TIRAGEM IMPRESSA TOTAL/DIA
= ~ o
Laranjal 50 EXEMPLARES
Marquinho 50
Paimital 50 i TIRAGEM DIGITAL
Pinhdo 50 — 1.850
Porto Bareir 50 ASSINANTES E GRUPO DE MENSAGENS
Quedas do lquacy 50
Resena do lquacy 50 TOTAL ; CIRCULAGAD
Rio Bonito do lquacu 50 5.850
Sio Jorge d Oeste 50
Saudade do kuagy 50
Suina 50
Trés Bamas do Parand 50
Virmond 50
Candti 100
. Cantagalo 100
Guarapuan 20
Lanangiras do Sul 2450
Nova Laranieiras 100

GRAFICA EDITORA CANTU Assinado de forma digital por GRAFICA

EDITORA CANTU LTDA:02175166000174
LTDA:02175166000174  Dados: 2025.02.04 11:16:40 -03'00°

Pogeaited
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ATUALIZADO EM 21/12/2024 MIDIA KIT IMPRESSO 2025 Valdade 311122025
'DADOS VEICULO o
D op CIRCULAGAO: IMPRESSO + DIGITAL
FANTASIA 0 PARANA EDICAD IMPRESSA: 8.365 EXEMPLARES
CNPJ 21.819.026/0001-36 EDICAQ DIGITAL: 1.754 PDF(S)
RAZAO SOCIAL Jornal O Parand S/A. TOTAL 10.119 \
ENDERECO Ruz Rio Grande do Sul , N° 2601 i
COMPLEMENTO r }
P 0t OParana
CEP 85801-011
CIDADE Cascavel - Pr
\TELEFONE 45-3321-1000 S
'DADOS TECNICOS ' COLUNAGEM ]
PERIODICIDADE Didrio NOTICIARIO CLASSIFICADOS
DIA(S) DE CIRCULAGAQ  Ter-Qua-Qui-Sex-Sab/Dom{Conjunta) COLUNAS CM COLUNAS CM
[ TIRAGEM 8365 Exemplares 1 47 1 39
FORMATO Tabloide 2 10,1 2 a3
ALTURA HAcm 3 154 3 27
LARGURA 26¢cm 4 20,7 4 17 ‘
CALEULO DO YALOR DO ANUNCIO - IRSTRUGOES: == 2 % g 22165 ‘
w-duu-n.’u c‘uw-‘: @ ofMusa d::ojm Y 2
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ATUALIZADO EM 21/12/2024

LISTA DE CIDADES E QUANTIDADE DE EXEMPLARES

Nova Laranjeras

Nova Sarta Rosa

Quro Verde do Deste
Pakoting

Pato Bragado

Marechal Candido Rondon
Quatro Portes
Ramnitind3

Santa Locia

Santa Tereza do Oeste
Santa Tereznha de ltapu
Sd0 José das Palmeras
Sao Migud do iquagu
S30 Pedro do quagu
Serrantpalis do lguagu
Terra Roxa

Toledo

Trés Barras do Parang
Tupissi

Vera Cruz do Oeste

SLBUNGATRRNRNBLNNIINENISS

n
18
42
42
23
42
81
21

91

MIDIA XIT IMPRESSO 2025

g ond
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Validade 31/12/2025

O Parana

TIRAGEM IMPRESSA TOTAL/DIA
8.365
EXEMPLARES

TIRAGEM DIGITAL
1.754
ASSINANTES E GRUPO DE MENSAGENS

TOTAL : CIRCULAGAD
10.119
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“Portal Conty

Vocé realmente sabe onde investir no marketing da sua marca?

Divulgar é importante? Sera que se o cliente ndo conhecer a nossa marca € o0 nosso
produto, ele comprara? Grandes marcas so te tornaram conhecidas gragas a propaganda.

Segundo a agéncia F/Nazca, somos mais de 110 milhdes de internautas no Brasil, e esses
nUmeros crescem 20% ao ano.

A internet ja alcangou o Radio e a TV. 87% dos internautas utiizam a rede para pesquisar
produtos e servigos antes de comprar.

Sejam bem vindos a nova Economia Digital, onde o pequeno veloz leva uma enorme
vantagem sobre o grande lento! A internet @ um instrumento que reduz drasticamente o
custo da comunicagao.

. O Portal Cantu sempre antenado com o que os internautas procuram, é hoje um dos mais
importantes veiculos de comunicacdo de toda a regido da Cantuquiriguagu, que
compreende 21 municipios, chegando aos impressionantes quatro mihdes de
visualizagbes/més. Tendo ainda relevante audiéncia em outros grandes centros, como por
exemplo Cascavel e Guarapuava,

O mundo esta convergindo para esta fantastica midia. Vocé vai ficar de fora?

Espacos publicitarios no Portal Cantu: (Periodo = 30 dias, exceto Pop Up) para Home Page

Pop Up (foda vez que o T700:|500px RS 100.00 (cem reais ao dia)
_Portal € aberto) ot i sty
1 - Super Slide (acada 3 \ '1240x300px RS 1.000.00 (hum mil reais)

| visualzagdes) w e )
2 (aparecendo com | 740x400px RS 700.00 (setecentos reais)
outros trés anuncios em |

| sistema carrossel) ‘ AT by (e R

i 3(acadab 300250px | R$ 500.00 (quinhentos reais) |

| visualizagdes) | EN e Bt | SISO RIS S AT
4 (acadas | 300x600px | R$  600.00 (seiscentos reais)

| visualizagbes) l R e O R
5(acada5 {msomx [ RS 600.00 (seiscentos reais)

_ visualizagdes) L T B LT SR

6e7(acadas 1 400x150px 1 RS 400,00 (Quatrocentos

. visuniizacies):’. oA o n T > reais)

‘! 8(acadas | 300x250px [ RS 350,00 (trezentos e

. visualizagdes) | ' cinquenta reais)
9 10e11(acadas | 300x100px RS 200,00 (duaenlos reais)

. visualizacdes) ‘ ‘

O banner 1 também aparece em sistema rotativo com até outros trés clientes em todas as paginas do portal.

OshmzoShnﬁmmwﬂmdﬁmnmtbnmmademesdeﬂesmm nas péginasde
ao como cidad: ria, etc..( d inado em conj com a editoria do Portal

Cantu).

www.portalcantu.com, br
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Pop Up Espaco 5

oy

=i F
o el | &Y

- Para matérias jornalisticas
promocionais é cobrado um valor de RS
150,00 (cento e cinquenta reais) a
postagem.

- Para entrevistas promocionais na TV
Cantu é cobrado um valor de 450,00
(quatrocentos e cinquenta reais) a
postagem.

- Para coberturas espediais a
negociagio é feita diretamente com o
departamento comercial,

www portalcantu com.br
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Portal Cantu Agéncia de Noticias

. Av. lvan Ferreira do Amaral 331
Guaraniagu — Parana.
CNPJ - 15.317.975/0001-15

veww . portalcantucom.be
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Q Midia Click3 Ltda

Orgamento: Prefeitura de Trés Barras do Parand - Parand

PREMIUM

MASTER

Logo no site com link para
o Facebook ou Instagram,
Banner 1920x1080

Logo no site com link para
o Facebook ou Instagram.
Banner 360 x720

Logo no site com link para
o Facebook ou Instagram,
Banner 1920x1080

Veiculagao de 03 videos em

formato 19201080 extens3o
mpé

Pagamento mensal

R$3.000,00

Pagarmento mensal

Jaime Martins da Silva
Sacio proprietario Midia Click3 Ltda

Midia Click3 LTDA
CNPJ: 27.877.921 0001-93 Rua Mato Grosso 956 - Centro — Trés Barras do Parand (45) 99123-7611
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ARQUIVO:

Prefeitura de trés barras do Parana

2) LOCACAO DE OLTDOOR R$ 580,00 CADA
01- LOCALIZADO RUA SOBRADINHO 860

02- PR FRENTE COOPAVEL ENTRADA NOVO TREVO
TAMANHO 2,00 X 5,00 10 M2

PRUDUCAO DE LONA 100 X 100 R$ 860,00 CADA
30 DIAS

MONTAGEM R$200,00 CADA PEQUENO
E GRANDE R$320,00

Linha ongnal {saem componsagao)

lLunhn compensada para fresa_ mm __ graus
Linha de rebaixo: mm fresa

Rebawo engraver 20 mm fresa_
Dril no centro passante - fresa  mm

ASLCUELVIS S Sidney de Paula
DATA SOLICITADA Bl ENTREGA TOTAL SERVICO [ToNB]I:\S
MATERIAIS

PINTURA BTEERB LI roLivenTo BTN B LIRS MONTAGEM [1S[ IN
TRANSPORTADORA [1S[ IN

Smr 2 TERMINO:
MLACMN

R Ny
N\
Al
39.285.591/0001-26

08/05/2025

TRES BARRAS DO PARANA
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VOZES

" COMERCIAIS

BANCO DE VOZES ONLINE

DATA: 09/05/2025

ORCAMENTO

. Cliente: Prefeitura Municipal de Trés Barras do Parana
Conforme texto enviado no WhatsApp, segue orgamento com a locutora Priscila:

Ficade R$120,00 apenas voz.
Prazo de entrega de 1 dia util.

0 pagamento é feito de forma antecipada, através de transferéncia bancaria,
pelos bancos: Caixa, Inter, Bradesco, Itad, Banco do Brasil, PagBank. Ou via pix.

- Alterag3o textual, voz, estilo, é cobrado novamente a gravagao.

- Erros por parte do locutor, a gente faz a corregdo sem custo adicional, € s nos informar o erro ou
mandar a frase para correglo, que pedimos a refagdo.

Bodig- [

CNPJ; 32.502.133/0001-52

Raz3o Sodial: GLC Produtora de Audio LTDA.

Endereco: Avenida Muniz Faledo — 381 - Premier Office ~ Polmeira dos Indios ~ AL
Telefone fixo: (82) 3420 ~ 1830

WhatsApp: (82) 9 9955 - 2150

E-mail: atendirmento @vazescomerciois.com.br
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Aurora Films

CNPJ: 60.220.259/0001-70

Av. Rio de Janeiro, n° 5233, Zona Il
Umuarama — PR, CEP 87501-370
(44) 8817-4168
contato.aurorafilms@gmail.com

Orgamento 001 — 09/05/2025

Cliente: Prefeitura de Trés Barras
Cidade: Trés Barras, PR

Descrigao:

Gravagao, edi¢do e finalizagdo de 01 video publicitario no formato horizontal
(1920x1080) com duragéo de 30 segundos, e entrega de uma versao
reduzida de 15 segundos, mantendo a esséncia da mensagem para uso em
redes sociais e midia digital.

Condicdes gerais:

Entrega do material em formato digital (Full HD),
Registro na ANCINE (Agéncia Nacional de Cinema) para veiculagdo em TV,
Entrega digital na RPC (Globo) e demais;

Incluso assisténcia no roteiro, corregao de cor, artes (2D), trilha (banco de
trilha) e locugao;

Pré-producgao (maquiagem, figurino, locagao) e casting inclusos;

E de responsabilidade do cliente fornecer a logomarca da empresa em alta
qualidade;

Incluso 01 diaria de captagao de imagem e audio;
Prazo de entrega de 07 dias uteis ap6s a gravacgao,

Caso houver alguma modificagao no roteiro apds aprovado, podera sofrer
alteragdes no valor da produgdo e no prazo de entrega do material
finalizado;

Equipe de producéio / Equipamentos:

01 Diretor de cena (acumula fungbes de diretor de fotografia e cinegrafista);
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01 Editor;

Atores (conforme roteiro);

Kit de iluminagdo: 01 LED Amaran, 01 softbox, 01 LED Yongnuo;
Gravador lapela Synco G2;

Cameras:

Sony A6400
Sony a7Sll

Lentes:

Sigma 24-70mm /2.8 Art

Canon 70-300mm /4.0 (adaptador ndo permite mudanga de diafragma)
Sigma 30mm f/1.4

Sony 16mm /2.8

Meike 85mm /1.8

Estabilizadores:

DJI Ronin RS4
Zhiyun Weebill S

lluminacgao adicional:

Bastao LED Yongnuo YN660
2x VL49 RGB Ulanzi

Tubo de LED VL110

Tubo de LED P200

Drone:

DJI Mini 4 Pro

Edigdo:

Software profissional Adobe Premiere
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OBS: Orcamento valido por 30 dias.

Investimento:
RS 3.700,00

Razdo Social: AURORA FILMS LTDA
CNPJ: 60.220.259/0001-70

D= e Tho an wn w0 S Tleer 1ie

Assinatura: g:;zub;' OO WIS ML)

TR 15000, 005 34 A T8 O 00

vl rn ey Al ae W v B
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‘Tabela de Preqo 2025

Som Bilo Martendal
CNPJ:30.712.898/0001-91

Valor do cano por hora — RSG0,00(sessenta reais)
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Plano de Comunicag&o Publicitaria

Raciocinio Basico

Instalado oficialmente em 1 de fevereiro de 1983, o municipio de Trés Barras do
Parana tem uma populagdo de 11.135 pessoas, de acordo censo realizado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2022, distribuidas em seus
505,505 km? de territdrio, sendo a maioria domiciliada em areas rurais do municipio.
A fim de orientar, informar ou incentivar a populagao, seja de areas rurais ou urbanas,
e manté-la ciente e engajada acerca das agées que acontecem no Municipio de Trés
Barras do Parana, a administragdo municipal viabiliza a realizagao de campanhas que
sao de grande importancia para toda a sociedade, nos diversos setores geridos pelo
poder publico municipal como educagéo, agricultura, assisténcia social, saude etc.
Ao abordar a tematica satde, devemos nos lembrar que esse termo engloba também
a salde fisica, um dos aspectos primordiais para o0 bem-estar e a qualidade de vida.
Isso porque, a salde fisica esta intimamente relacionada ao bom funcionamento do
nosso corpo, do nosso organismo de maneira ampla, ou seja, com todos os 6érgaos e
sistemas funcionando do jeito certo, vivemos melhor.

Assim, quando ha o comprometimento da saude fisica, por exemplo, ha prejuizos em
diversas outras esferas da vida do individuo, impactando até mesmo na sociedade
onde se insere, consequentemente. Diante disso, € essencial cuidar também da
saude fisica das pessoas.

E quando se fala em satde fisica, consequentemente estamos falando sobre cuidados,
prevengao e diagndstico precoce das mais variadas doengas, dentre elas uma que
acomete principalmente mulheres: o cancer de mama.

O cancer de mama ocorre pela multiplicagdo de maneira desordenada de células,
formando tumores, que se manifestam, muitas vezes, por meio de nédulos ou carogos
nos seios, acompanhado ou nao de dor.

As células das mamas que habitualmente sdo as mais afetadas sao as responsaveis
pelo revestimento dos ductos mamarios ou as que estéo localizadas nos I6bulos das
glandulas mamarias. Dessa maneira, os tumores que acometem essas regiées dos

seios sao denominados carcinomas ductais ou lobulares.

602



Além desses, que sao os mais comumente detectados, também existem os tipos de
cancer de mama raros, como os linfomas e os sarcomas.

A prevencao € crucial, pois as doengas estao associadas a fatores de risco tanto
evitaveis quanto nao-evitaveis. Fatores nao-evitaveis incluem genética, idade e
género, enquanto os evitaveis estdo relacionados a habitos como sedentarismo,
consumo de alcool e tabagismo.

Além da prevencgao, que certamente € uma grande aliada para evitar que a doencga se
instale, o diagnéstico precoce também € de extrema importancia, pois € ele quem vai
determinar o tipo de tratamento que o paciente ira receber, mais ou menos invasivo,
bem como as chances de sucesso desse tratamento, ou seja, a cura da doenga. Isso
porque, é importante salientar, quanto antes descoberto e tratado, mais
probabilidades de vencer o cancer de mama ha.

E é exatamente sob o viés da prevengdo e do diagnéstico precoce que o briefing
solicita o desenvolvimento de uma campanha que conscientize e incentive toda a
populagao da cidade de Trés Barras do Parana - sem excegéao -, a combater o cancer
de mama, uma das doengas que, de acordo com o Instituto Nacional de Cancer (INCA),
“é a primeira causa de morte por cancer em mulheres no Brasil”.

Exposto isso, observamos a realidade do municipio de Trés Barras do Parana, que de
acordo com o IBGE, de toda a populagéo, 2,094 sao mulheres, o que representa
quase 19% dos municipes, na faixa etaria dos 40 a 69 anos, grupo etario mais
acometido pelo cancer de mama.

Outro dado extremamente preocupante e que, consequentemente, merece total
atencédo e envolvimento de toda a sociedade € o fato de a regido Sul do Brasil se
destacar como uma das localidades com maior nimero de mortes por cancer de
mama, conforme aponta o INCA, em estudo realizado em 2021.

Para resolver o problema de comunicagao e criar a campanha proposta de forma
eficaz, estudamos estratégias de comunicagao e semidtica com base na mensagem
que desejamos transmitir. Dessa forma, nossa Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

mostra como superamos esse desafio de comunicagao.
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Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Nossa estrategia de comunicacdo sera voltada para a conscientizagado ampla e
acessivel sobre o cancer de mama. Embora o tema seja conhecido, o estigma e os
tabus ainda persistem, dificultando o diagnéstico precoce e o tratamento adequado.
Por isso, a campanha vai além da visibilidade: queremos informar, acolher e mobilizar.
Vamos adotar uma comunicagéao clara e empatica, capaz de alcancar diferentes
publicos — nao apenas mulheres, mas também familiares, amigos e redes de apoio.
Por meio de conteldos educativos a campanha tem potencial para incentivar o dialogo,
combater o preconceito e refor¢ar a importancia da prevengao.

O que dizer?

A campanha visa combater o aumento preocupante da mortalidade por cancer de
mama no Brasil, destacando a importancia estratégica do diagndstico precoce. Nas
Gltimas duas décadas, as mortes pela doenga cresceram mais de 80%, principalmente
devido a deteccéo tardia, quando as chances de cura sao reduzidas. Em contraste, a
identificagdo precoce do cancer pode elevar as taxas de cura para mais de 90%,
segundo a OMS. Exames regulares e a conscientizagao da populagéo sdo essenciais
para detectar a doenga em estagios iniciais, o que salva vidas e reduz o impacto no
sistema de salde. Promover o diagnéstico precoce € crucial para transformar o
cenario atual e garantir um futuro com mais esperanga e menos perdas.

A quem dizer?

A campanha Outubro Rosa em Trés Barras do Parana busca conscientizar toda a
populagéo, incluindo homens, sobre a importancia da prevengéo e do diagnostico
precoce do cancer de mama. Embora mais comum em mulheres, a doenga impacta
familias inteiras, tornando essencial o envolvimento de todos. A informagéo e o
engajamento coletivo fortalecem a luta, promovem o autocuidado e ajudam a quebrar
tabus, formando uma rede de apoio que salva vidas.

Como dizer?

A estratégia de comunicagéo visa levar o publico a compreender, de forma clara e
objetiva, a gravidade do cancer de mama e a importancia da prevengdo e do

diagnéstico precoce para reduzir riscos e facilitar a detec¢ao da doenca.

M
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Assim, desenvolvemos uma campanha, reiteramos, de facil entendimento, que deixa
claro o papel fundamental de cada um no combate ao cancer de mama. A ideia de
que todas as pessoas devem se engajar na batalha contra o cancer pode ser
observada no slogan da campanha “Outubro Rosa: um toque de informagao, uma
onda de mobilizagdo”. O texto convida o pdblico a se engajar ativamente na causa,
destacando a importancia da prevengao e do diagnéstico precoce do cancer de mama.
Aponta a necessidade de mobilizagao coletiva, ressaltando que a luta contra a doenga
é de todos. Além disso, reforgca a relevancia de unir forgas para combater o cancer de
mama, alinhando-se ao pedido do briefing.

Além disso, também pede, explicitamente, para que as pessoas incentivem, por
exemplo, “mae, irma, esposa, amiga”. Porque todos podem “ajudar a salvar vidas”
por meio dessas orientagdes. E ainda deixa um lembrete importante que faz toda a
diferenca: “quanto antes descobrir, mais chances existem para a cura”, salienta.

As pecas publicitarias desenvolvidas para a campanha do Outubro Rosa pela
Prefeitura de Trés Barras do Parana apresentam uma construgado visual pensada
cuidadosamente para sensibilizar, informar e envolver toda a comunidade em torno
da causa da prevengao e do diagnostico precoce do cancer de mama.

A cor rosa, simbolo internacional do Outubro Rosa desde os anos 1990, representa
empatia, carinho e acolhimento, conforme Eva Heller. Usada de forma suave, ela
transmite conforto e sensibilidade, facilitando a abordagem do tema da satde feminina
e autocuidado sem gerar medo.

A campanha utiliza harmoniosamente as cores roxa, branca, preta e rosa para criar
contraste, organizar a informag&o e destacar os contetidos. O roxo traz profundidade
emocional, o branco da leveza e clareza, e o preto equilibra o visual e facilita a leitura.
As imagens de casais e familias humanizam a mensagem, criando identificagdo com
o publico. Elas destacam o autocuidado € mostram o cancer de mama como uma
questao coletiva, afetando nao sé as mulheres, mas também seus familiares e amigos.
A escolha da tipografia € outro ponto de destaque: com fontes leves, modernas e
acolhedoras, a comunicagdo se da de forma acessivel e suave, sem tornar a

mensagem pesada ou alarmista.
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A leveza tipogréafica contribui para a leitura fluida, favorecendo a compreenséao das
orientagdes de forma natural e empatica.

Alem disso, os textos das pe¢as usam uma linguagem clara e convidativa, com frases
como "E hora de unirmos forgas contra o cancer de mama" e "Vocé também pode
ajudar a salvar vidas!", incentivando a participagao da sociedade. A campanha informa
e inspira a mobilizagao, destacando a importancia da prevengao atraves de atitudes
simples, como alimentag¢do saudavel, exercicio fisico, amamentagéo e exames.

A campanha alcang¢a com eficacia toda a populagao de Trés Barras do Parana, unindo
design sensivel, contetdo relevante e abordagem inclusiva. Com empatia e leveza,
promove a conscientizagao sobre o cancer de mama, cumprindo seu papel social com
COMpPromisso.

Quando dizer?

A campanha sera veiculada de 1° a 31 de outubro de 2025, durante o més do Outubro
Rosa, focando na prevengdo e diagnéstico precoce do cancer de mama. O
investimento de R$ 30.000,00 sera distribuido estrategicamente no plano de midia,
considerando a capacidade de cada veiculo e as necessidades de comunicagéo.

Por que dizer?

Discutir o cancer de mama € crucial para aumentar a conscientizagéo e garantir que
todos, independentemente de género, saibam sobre prevencéo e diagndstico precoce.
O cancer de mama & o mais comum entre mulheres, afetando uma em cada oito
globalmente, com mais de 66.000 novos casos previstos no Brasil em 2025, segundo
o INCA. Isso refor¢a a urgéncia de agées de conscientizacao.

O diagnodstico precoce pode superar 90% de taxa de cura, pois permite iniciar o
tratamento nos estagios iniciais, antes que a doenga avance. Envolver homens na
conscientizagdo também ajuda a reduzir o estigma do cancer de mama masculino,
embora menos frequente. A educacgdo e a comunicagao eficazes sobre prevengao
podem reduzir a mortalidade e aumentar as chances de sobrevivéncia, tornando a
conversa sobre o tema um passo crucial para salvar vidas.

Que meios, instrumentos ou ferramentas de comunicagao utilizar?

A campanha publicitaria € versatil, adaptando-se a diversos meios e formatos.
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Com base no periodo de veiculagao e orgamento, foram criadas pecas para otimizar
o alcance, apoiadas por uma estratégia de midia bem planejada. Apresentamos, a
seguir, a fungao tatica de cada uma das 10 pegas criativas:

Peca 01: 01 (uma) meia pagina para jornal (26x17 cm) - a peca reforga a importancia
de todos se unirem contra o cancer de mama, tanto para espalhar informagao, quanto
para estimular a prevengao e o apoio a quem trata a doenca.

Pega 02: 01 (uma) pagina inteira para revista (21x28 cm) - a pega destaca a
necessidade da prevencao e do diagnostico precoce no combate ao cancer de mama,
demonstrando quais agdes devem ser tomadas pela populagéo.

Pecga 03: 01 (um) roteiro para spot de radio 30" - o spot tem a fungéo de estimular a
populagédo a se unir com a doenga, oferecendo apoio e empatia aqueles que
enfrentam o cancer.

Peca 04: 01 (um) banner para o site institucional (728 x 90 pixels) - a pega tem a
funcdo tatica de chamar a atengdo para o Outubro Rosa e para a campanha,
estimulando a populagdo a se manter alerta.

Peca 05: 01 (um) banner para internet (1300x700 pixels) - a peca, voltada para os
familiares de pessoas que tratam o cancer de mama, refor¢a a importancia de apoiar
quem passa pelo tratamento.

Pecas 06 e 07: 02 (dois) posts para Facebook (1080x1080 pixels e 1080x1350pXx) - as
pecas sao informativas, e elucidam as formas de prevengéo da doenga, bem como a
importancia do diagnostico precoce para a cura.

Peca 08: 01 (um) post para Instagram (1080x1350 pixels) - a pega para Instagram
reforca a importancia da unido no combate a doenga e ao apoio as pessoas que
passam pelo tratamento.

Pecga 09: 01 (um) post carrossel para Instagram (5 cards, 1080x1080 pixels) - com
intuito informativo, a peca destaca as formas de prevencgao da doenca e a importancia
do diagnéstico precoce, ensinando a populagdo como combater o cancer de mama.
Peca 10: 01 (um) roteiro para video 30" (1920x1080 pixels) - a pe¢a promove empatia
e mobilizagdo por meio de imagens emocionais, destacando a importancia da

prevengao com sensibilidade e unido.

607



Estratégia de Midia e Nao Midia

A estratégia de midia e ndo midia desenvolvida para esta campanha tem o objetivo
de atender as diretrizes estabelecidas no briefing, buscando transmitir de forma clara,
sensivel e eficaz a mensagem do Qutubro Rosa. A proposta contempla néo apenas a
conscientizagao das mulheres, mas também o envolvimento dos familiares no
processo de prevencgao e apoio ao diagndstico precoce do cancer de mama.

Para isso, selecionamos os meios de comunicagao com maior potencial de alcance e
afinidade com o publico-alvo, considerando o perfil da populagdo de Trés Barras do
Parana. A escolha dos veiculos se baseou em critérios técnicos de penetragao,
credibilidade, abrangéncia e capacidade de segmentagao local, conforme os dados
mais recentes disponiveis no Midia Dados Brasil 2024, Ipsos, IBGE e Digital 2024.
Estabelecemos o periodo de veiculagdo da campanha, conforme determinado pelo
briefing, entre os dias 01 e 31 de outubro de 2025, contemplando todo o més simbdlico
de combate ao cancer de mama, o qual busca criar uma frequéncia de mensagem
suficiente para promover reconhecimento, reflexao e engajamento por parte da
comunidade ao longo de todo o periodo oficial do Outubro Rosa.

Nosso planejamento prioriza a complementaridade entre os meios tradicionais e
digitais, promovendo uma comunicagao multicanal, com linguagem adaptada a cada
plataforma. A televisdo regional, por meio do programa Canta Parana da TV Taroba,
proporciona abrangéncia e identificagéo cultural. As radios Cidade FM 104.9 e Rota
do Sol FM 107.5 garantem frequéncia e proximidade com o publico local. O jornal
Correio do Povo do Parana, a revista Nossa Senhora Aparecida e o portal Click3
fortalecem a credibilidade institucional da campanha. E, por fim, as redes sociais
(Instagram, Facebook e YouTube) ampliam o alcance com contetdos interativos,
dindmicos e direcionados.

Dessa forma, apresentamos uma campanha construida com foco na efetividade e na
economicidade, respeitando o teto orgamentario estipulado de R$ 30.000,00 e
distribuindo os recursos de forma inteligente entre produgéo e veiculagao, conforme
item 9.1.7.2 do edital. A escolha dos meios e veiculos & respaldada por estudos de
consumo de midia e comportamento informacional da populagéo, assegurando maior
penetragcdo, engajamento e impacto junto ao publico-alvo. Em conformidade com as
determinacbes do edital, apresentamos também a relagdo das pecas criadas,
acompanhadas dos respectivos valores com base na tabela de custos do SINAPRO,
ja aplicando o desconto de 50% previsto no certame.

E importante esclarecer que os custos internos se referem aos servigos realizados
pelo corpo técnico da propria agéncia, como a criagao de cards para redes sociais,
remunerados com base na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/PR.
J& os custos de produgdo envolvem servigos e insumos externos fornecidos por
empresas terceirizadas, como a gravagéo de spots ou VTs. Por fim, os custos de
veiculagao correspondem as despesas com a divulgagdo em veiculos de midia, como
a insergao de um spot em emissoras de radio.

Tatica de midia

Radio FM: A classe econémica A/B compde 40% do publico presente no meio radio
AM/FM, sendo a classe C predominante, com 46% de presenga, o que reflete
diretamente o perfii da populacdo de Trés Barras do Parana, composta
majoritariamente por familias de classe C. A penetragao do meio radio no Brasil € de
82%, segundo o estudo Inside Radio (Kantar IBOPE), e mantem-se elevada nas
cidades do interior. A faixa etaria predominante no consumo é de 35 a 44 anos, com
21% de audiéncia, seguida da faixa entre 45 e 54 anos (19%). O radio € um meio de
alto envolvimento afetivo e de confianga, especialmente no interior, e permite uma
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frequéncia elevada com custo acessivel, ideal para fixar mensagens institucionais de
conscientizagdo como as do Outubro Rosa.

No radio, a proposta inclui duas emissoras com excelente penetragdo regional. A
Radio Cidade FM 104.9, emissora sediada em Trés Barras do Parana, que possui
ampla audiéncia local e programacao variada, com destaque para o programa “Cidade
Sertaneja”, voltado a um publico que consome radio de forma constante, seja em casa,
no campo ou no comércio. E a Radio Rota do Sol FM 107.5, com sede em Boa Vista
da Aparecida e ampla cobertura regional, que se destaca por sua audiéncia
consolidada nos municipios vizinhos, incluindo Trés Barras do Parana. Com presenga
em plataformas digitais € uma programagéao focada na musica popular e regionalista,
a radio alcang¢a um publico maduro e familiar.

Televiséo aberta: A televisdo continua sendo um meio de grande penetragdo no Brasil,
presente em 94% dos lares brasileiros, com indice ainda mais elevado nas regides
Sul e no interior, conforme o Midia Dados Brasil 2024. No recorte por classe social, a
penetracao entre as classes C e D/E chega a 95%, enquanto nas classes A/B atinge
92%. O programa Canta Parana atrai um publico fiel, familiar, com predominancia das
faixas 35+, especialmente nas zonas rurais e pequenas cidades. O tempo médio diario
de consumo de TV é de 3h27 minutos, o que reforga a eficiéncia desse meio para
entregar mensagens de conscientizagdo com forte apelo emocional e identificagao
regional. Para a veiculagao em TV sera aproveitado o VT produzido para o Youtube.

Jornal: O jornal impresso, por sua vez, € estratégico para alcangar empresarios,
investidores, além de liderangas politicas e comunitarias. Esses publicos priorizam
contetdos com maior profundidade, dados técnicos e editoriais com visdo
institucional. O meio & majoritariamente consumido por pessoas das classes A/B, com
mais de 35 anos e alta participagao em decisdes socioeconémicas locais. Para esse
meio, foi incluido o Jornal Correio do Povo do Parana, que possui conexao com a
populagdo local e circulagéo expressiva entre moradores, comerciantes, profissionais
liberais e liderangas civis. Esse veiculo oferece espago para aprofundamento de
contetido, argumentagéo técnica e construgdo de narrativa institucional, aspectos
ideais para fortalecer a campanha.

Revista: A revista impressa € um meio qualificado, com forte apelo visual e editorial,
ideal para campanhas que buscam reforcar mensagens institucionais com
profundidade, credibilidade e sofisticagdo. Conforme o Midia Dados Brasil 2024, esse
meio tem penetragéo relevante entre publicos das classes A/B, com poder de decisao
e interesse por conteldo segmentado. Com periodicidade definida e circulagao
dirigida, as revistas sé@o eficazes para alcangar ndo somente os moradores mas
também o publico formador de opinido, proporcionando maior tempo de leitura e
absorcao da mensagem.

No contexto da campanha, destaca-se a inclusdo da Revista Nossa Senhora
Aparecida, veiculo de forte presenca regional, com 5 mil exemplares distribuidos
gratuitamente em 41 pardquias de 17 municipios da Arquidiocese de Cascavel,
incluindo aqui o municipic de Trés Barras do Parana. Com edi¢des bimestrais,
contetdo editorial de qualidade e ampla penetragdo comunitéria, a revista se mostra
estratégica para atingir familias e liderangas religiosas locais, reforgando os valores
da campanha junto a um publico tradicional e participativo.

Internet: A utilizagao de portais de noticia na campanha é uma estratégia fundamental
para ampliar o alcance da comunicagéo de forma segmentada e com credibilidade.
Reconhecidos como fontes confidveis, esses veiculos digitais atraem um publico fiel
e engajado, que busca conteldo relevante e atualizado, tornando-os ideais para a
veiculacdo de mensagens institucionais que reforcem a imagem de uma gestao
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transparente e comprometida com o desenvolvimento local. De acordo com o Midia
Dados 2024, a internet ja representa 93% de presenga entre os meios utilizados pela
populagao, consolidando o consumo de noticias via dispositivos moveis e
computadores, o que garante alcance qualificado, segmentado e mensuravel em
tempo real.
Nesse contexto, a campanha utilizara como veiculo principal o portal Click3, se
mantem constantemente atualizado e com alto engajamento com os moradores da
cidade. Esse canal funciona como referéncia diaria para informagdes publicas e
acontecimentos do municipio, sendo essencial para divulgar agdes, investimentos e
resultados da gestao.
As redes sociais e plataformas digitais complementam a estratégia com segmentagéo
precisa e grande capacidade de engajamento. O Brasil possui mais de 150 milhdes
de usuarios ativos em redes como Instagram, Facebook e YouTube, com penetragao
média de 88% em areas urbanas. A maior parte desse publico tem entre 25 e 44 anos,
sendo altamente responsivo a conteldos em video (Reels, Stories e Shorts).
Seguindo essa linha, a campanha serad veiculada nas redes sociais do municipio
Facebook, Instagram e YouTube, de forma impulsionada, para trazer ainda mais
alcance para a campanha.
Também sera utilizado como meio proprio de divulgagdo da campanha, o site oficial
do municipio, por se tratar de um canal institucional, confiavel e com alcance direto
junto a populagao local. Sua utilizagao fortalece a transparéncia e a credibilidade das
informagées, garantindo acesso gratuito e facilitado ao contetido. Além disso, permite
atualizagdes frequentes, integragdo com outros canais oficiais e reforga o
compromisso da administragdo publica com a promogao da saude e a conscientizagéo
da comunidade.
Esta estrutura tatica assegura que a campanha Outubro Rosa, mesmo com recursos
otimizados, alcance de forma estratégica e sensivel um amplo publico. A integragao
de meios como radio, TV, jornal, revista, portais de noticia e redes sociais institucionais
garante uma presenga multicanal eficaz, capaz de disseminar a mensagem de
conscientizagao com amplitude e impacto. A campanha fortalece o posicionamento do
Governo Municipal de Trés Barras do Parana como uma gestao humana, engajada na
promogéo da saude, na valorizagao da vida e no cuidado com a mulher. Ao estimular
o dialogo e o apoio familiar, a agao reforga o vinculo com a comunidade e promove o
rotagonismo social na prevengao ao cancer de mama.

Resumo do Investimento conforme item 9.1.7.2

Tipo Valor Total R$ | Percentual %
Midia R$ 23.995,00 83,62
Producgao R$ 4.700,00 16,38

Total Geral: R$ 28.695,00 100,00
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Valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéao, separadamente por meios.

Midia Quantidade de Valor Total R$ Percentual %
insercoes

Jornal 1 R$ 5.762,58 20,08
Revista 1 R$ 1.700,00 5,92
Radio 300 R$ 6.000,00 20,91
Portal - R$ 2.500,00 8,72
Redes sociais - R$ 3.000,00 10,45
TV 4 R$ 5.032,00 17,54
Total: - R$ 23.995,00 83,62

Valores absolutos e percentuais alocados na producgao ef/ou execugdo técnica de

cada peca para midia

Material Quantidade | Valor Total | Percentual %
Producdo de Spot 30 segundos,
incluso trilha sonora personalizada, 1 R$ 450,00 1,57
locucao e finalizagao.
Produgao de um filme de 30 segundos,
incluso edigdo, pés-produgado, audio,
caché dos atores e entrega digital para 1 R$:5:000,00 Lt
TV.
fBanco de imagens diversos, incluso 10 1 R$ 350,00 1.22
otos
Producao fotografica, incluso caché
dos atores, 3 horas 1 R%:200.00 3:14
Total: - R$ 4.700,00 16,38

Valores extraidos da Tabela SINAPRO, com a aplicagdo do desconto de 50%
(cinquenta por cento), para demonstrar os custos internos da agéncia relativos a

cada peca publicitaria.

Midia Quantidade | Valor Unitario | Valor Total
R$ R$

a) 01 (um) layout de meia pagina | 1 R$ 3.459,00 R$ 3.459,00

para jornal - Pega 01

b) 01 (um) layout de pagina inteira | 1 R$ 4.960,00 R$ 4.960,00

para revista - Pega 02

c¢) 01 (um) roteiro para spot de radio | 1 R$ 3.390,00 R$ 3.390,00

- Peca 03

d) 01 (um) layout de banner (site da | 1 R$ 3.401,00 |R$ 3.401,00

Prefeitura) - Pega 04

e) 01 (um) layout de banner para | 1 R$ 3.401,00 R$ 3.401,00

internet (outros sites) - Pega 05

f) 02 (dois) layouts de post (jpg + |2 R$ 3.055,00 R$ 6.110,00

texto) para Facebook - Pegas 06 e
07
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g) 01 (um) layout de post (jpg + texto) R$ 3.055,00 R$ 3.055,00
para Instagram - Peca 08

h) 01 (um) layout de post carrossel R$ 6.110,00 R$ 6.110,00
(jpg + texto) para Instagram - Pega

09

i) 01 (um) roteiro para video - Pega R$ 4.266,00 R$ 4.266,00
10

Total: R$ 38.152,00
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Cascavel, 14 de maio de 2025.

Ana ; rol hn Schimanko
RG: 10.575.156-7 / CPF: 056.876.909-05
Soécia Administradora



Prefeitura CHlunicipal de Trés Barras do Parand

ESTADO DO PARANA

CAMITAL DO rTuUAD

ATA DA SEGUNDA SESSA0 DA CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 03/2025

Aos cinco dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco (05/06/2025), as 09h00min,
reuniu-se, na Sala do Departamento de Licitagcoes da Prefeitura Municipal de Trés Barras do
Parand, situada na Avenida Brasil, n® 245, Centro, CEP 85485-000, a Comissao de Contratacio
designada pelo Decreto n® 6.091/2024, para dar continuidade aos trabalhos da Concorréncia
Presencial n? 03/2025, cujo objeto é a contratacao de uma agéncia de publicidade e propaganda
para a prestacdo de servicos técnicos especializados na concepgdo, planejamento, criagio,
execucdo e divulgacdo de campanhas institucionais, bem como na realizagao de outros servicos
publicitdrios de interesse da Administracao Publica Municipal, conforme previsto no edital.

A sessao foi convocada por meio do Edital de Convocagdo, datado de 27 de maio de 2025,
publicado no Diario Oficial do Municipio - AMP, e também encaminhado via aplicativo WhatsApp
aos dois participantes, conforme registros da Comissao.

No horario designado, constatou-se a auséncia dos representantes das duas empresas
participantes, a saber: FX Solu¢des Digitais Ltda. e Duda Com Marketing Integrado EIRELI,
previamente credenciadas e identificadas na primeira sessao realizada em 14 de maio de 2025.

Diante da auséncia dos licitantes, a Comissao deliberou por prosseguir com os trabalhos de forma
regular, em conformidade com as normas do edital e com a legislagdo pertinente, sem prejuizo
algum aos participantes.

Na sequéncia, procedeu-se a abertura do Envelope n® 2 - Proposta Técnica - Via Identificada,
conforme previsto no edital, para fins de continuidade da andlise técnica. O envelope foi conferido
¢ aberto. Todo o material examinado sera digitalizado e postel iormente disponibilizado no Portal
da Transparéncia do Municipio, conforme determina a Lei n? 14.133/2021, em observmcm aos
principios da publicidade e da transparéncia.

As empresas licitantes terdo o prazo de 5 (cinco) dias teis para vista do material, contados de
06/06 até 12/06, as 09h00.

Nada mais havendo a tratar, a sessao foi encerrada, lavrando-se a presente ata, que, apos lida e
achada conforme, vai assinada por mim, Vanessa Macagnan Acunha Oenning, Agente de
Contratagio, e pelos membros da Equipe de Apoio.

VANL“;SA M (‘A(‘NAN A(‘UNHA OENI/I‘:%:
Agente de Contratacao

L ANA CR{T EFFATTI
quipe de Apoio

-

Av. Brasil, 245 — Fone: (45) 98824-6760 — CEP 85.485-000 — Trés Barras do Parana-PR
CNPJ: 78.121.936/0001-68 — E-mail: licitacao@tresbarras.pr.gov.br
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